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ア

モ
ン
ド
に
は
ビ
タ
ミ

ン
Ｅ

オ
レ
イ
ン
酸

食
物

繊
維

ミ
ネ
ラ
ル
な
ど
の
栄

養
成
分
が
豊
富
に
含
ま
れ


中
で
も
ビ
タ
ミ
ン
Ｅ
の
含
有

量
は
全
食
品
の
中
で
も
ト


プ
ク
ラ
ス
と
な

て
い
る


ビ
タ
ミ
ン
Ｅ
は
強
力
な
抗

酸
化
作
用
を
持
ち

血
行
促

進
作
用
や
老
化
の
原
因
と
さ

れ
る
糖
化
を
防
ぐ
抗
糖
化
作

用
が
注
目
さ
れ
て
い
る


美
容
や
健
康
に
関
心
の
高

い
女
性
に
浸
透
し
て
い
る
一

方

�
ミ
ル
ク
�
の
カ
テ
ゴ

リ

名
か
ら
�
牛
乳
を
使
用

し
た
飲
料
�
�
甘
そ
う
�
と

い

た
誤

た
認
識
を
持
た

れ
や
す
く

カ
テ
ゴ
リ

の

認
知
拡
大
が
さ
ら
な
る
市
場

成
長
の
課
題
と
な
る


日
本
テ
ト
ラ
パ

ク
の
調

べ
に
よ
る
と

ア

モ
ン
ド

ミ
ル
ク
市
場
は
１９
年

販
売

量
が
前
年
比
３０
％
増
の
１
万

３
千
�

販
売
金
額
が
２４
％

増
の
６０
億
円
と
な

た


こ
の
中
で

同
市
場
の
９

割
強
の
シ

ア
を
握
る
江
崎

グ
リ
コ
の
﹁
ア

モ
ン
ド
効

果
﹂
は
ブ
ラ
ン
ド
計
で
１９
％

増
と
な

た


牽
引
ア
イ
テ
ム
は
﹁
オ
リ

ジ
ナ
ル
﹂
と
﹁
砂
糖
不
使
用
﹂

の
１
０
０
０
�
サ
イ
ズ
で


２
品
計
で
は
４０
％
強
伸
長


２
０
０
�
サ
イ
ズ
で
は
﹁
砂

糖
不
使
用
﹂
と
﹁
３
種
の
ナ


ツ
﹂
が
好
調
と
な

た


１
０
０
０
�
サ
イ
ズ
の
好

調
要
因
に
つ
い
て
は
﹁
配
偶

者

パ

ト
ナ


子
ど
も

な
ど
家
族
の
飲
み
も
の
と
し

て
飲
用
量
が
増
え
て
い
る
﹂

︵
江
崎
グ
リ
コ
︶
と
み
て
お

り

飲
用
層
と
し
て
は
男
性

の
伸
び
が
顕
著
に
な

た


１３
年
の
発
売
当
初

２
割
の

性
別
購
入
率
だ

た
の
が
４

割
弱
ま
で
拡
大
し
た
上
に


一
人
当
た
り
の
購
入
金
額
も

男
性
の
ほ
う
が
高
く
な

て

い
る
と
い
う


今
年
も
出
足
好
調
で

１

｜
３
月
で
は
ブ
ラ
ン
ド
計
で

２０
％
程
度
伸
長
し

新
商
品

と
リ
ニ


ア
ル
品
を
発
売

し
た
３
月
２

日
以
降
は
約

４０
％
増
と
勢

い
を
加
速
さ

せ
て
い
る


家
庭
内
外

の
飲
用
シ


ン
や
�
飲
用

理
由
№
１
は

お
い
し
さ
�

を
謳

た
新

Ｔ
Ｖ
Ｃ
Ｍ
や

Ｂ
Ｅ
Ａ
Ｍ
Ｓ

Ｄ
Ｅ
Ｓ
Ｉ
Ｇ

Ｎ
監
修
の
必

ず
も
ら
え
る
ト

ト
バ

グ

の
キ

ン
ペ

ン
も
好
評
だ

と
い
う


高
付
加
価
値
ラ
イ
ン
で
あ

る
チ
ル
ド
カ

プ
の
﹁
ア


モ
ン
ド
効
果

Ｔ
Ａ
Ｓ
Ｔ

Ｙ
﹂
２
品
︵
２
２
０
�
︶
は

一
部
使
用
し
て
い
た
凍
結
粉

砕
ア

モ
ン
ド
を
ア

モ
ン

ド
中
１
０
０
％
使
用
に
刷
新

し
て

ア

モ
ン
ド
の
香
ば

し
さ
と
飲
み
や
す
さ
を
両
立

さ
せ
た
と
こ
ろ
﹁
働
く
女
性

の
オ
ン
タ
イ
ム
の
ほ

と
一

息
に
ぴ

た
り
と
好
評
で


３
月
は
目
標
比
１
５
０
％
増

の
着
地
見
込
み
﹂
と
な
る


ブ
ラ
ン
ド
全
体
で
は
こ
れ

か
ら
夏
場
に
向
け
て
﹁
�
お

い
し
い
ア

モ
ン
ド
の
嬉
し

い
効
果
�
に
一
貫
し
た
コ
ミ


ニ
ケ

シ

ン
を
実
施
す

る
た
め

そ
の
ま
ま
飲
用
で

の
お
い
し
さ
に
追
加
し
て
コ


ヒ

に
入
れ
て
飲
む
こ
と

を
打
ち
出
し
て
い
く
﹂


ポ

カ
サ

ポ
ロ
フ

ド

＆
ビ
バ
レ

ジ
の
﹁
ア

モ

ン
ド
・
ブ
リ

ズ
﹂
も
１９
年

は
市
場
と
同
様
に
２０
％
強
伸

長

こ
れ
を
受
け
同
社
は


大
豆
・
チ
ル
ド
事
業
の
第
３

の
柱
と
し
て
﹁
ア

モ
ン
ド

・
ブ
リ

ズ
﹂
に
注
力
し
て

い
く


ア

モ
ン
ド
・
ミ
ル
ク
カ

テ
ゴ
リ

を
担
当
す
る
加
藤

貴
義
係
長
は
﹁
ア

モ
ン
ド

ミ
ル
ク
市
場
は
急
成
長
を
続

け
る
も

ま
だ
豆
乳
の
１０
分

の
１

牛
乳
の
１
０
０
分
の

１
程
度
の
規
模
で

ミ
ル
ク

と
い
う
視
点
で
は
大
き
な
伸

び
し
ろ
が
残

さ

れ

て

い

る
﹂
と
意
欲

を
の
ぞ
か
せ

る
牛

乳
・
豆
乳
に
続
く
新
た

な
選
択
肢
と
し
て
毎
日
の
生

活
に
取
り
入
れ
て
も
ら
う
に

は
�
牛
乳
や
豆
乳
に
比
べ
て

価
格
差
が
あ
る
�
使
わ
れ
方

が
限
定
的
�
商
品
の
理
解
不

足
�
�
の
３
つ
の
課
題
が
あ

る
と
し

こ
の
課
題
解
決
に

向
け
て
今
回
リ
ニ


ア
ル

に
踏
み
切
り
３
月
３０
日
か
ら

発
売
し
て
い
る


具
体
的
に
は
﹁
ア

モ
ン

ド
・
ブ
リ

ズ
砂
糖
不
使

用
﹂
と
﹁
同
オ
リ
ジ
ナ
ル
﹂

の
カ
ル
シ
ウ
ム
量
を
強
化

し

一
般
的
な
牛
乳
と
同
程

度
の
カ
ル
シ
ウ
ム
が
摂
取
で

き

牛
乳
と
同
じ
よ
う
な
用

途
で
楽
し
め
る
よ
う
に
改
良

し
た


カ
ル
シ
ウ
ム
量
は
２
０
０

�
サ
イ
ズ
で
１
３
７
�
だ


た
の
を
２
３

９
�
に
増
や

し

﹁
砂
糖

不
使
用
﹂
に

限
り
ク
リ


ミ

さ
を
強

化
し
て
よ
り

飲
み
や
す
く

し
た


パ

ケ


ジ
も
ブ
ラ
ン

ド
全
体
で
カ

テ
ゴ
リ

名

を
大
き
く
あ

し
ら
う
な
ど

し
て
磨
き
を
か
け
た


１
０
０
０
�
サ
イ
ズ
で
は

使
わ
れ
方
を
広
げ
て
使
用
頻

度
を
向
上
さ
せ
る
べ
く
季
節

に
応
じ
た
レ
シ
ピ
の
提
案
を

予
定

１
０
０
０
�
サ
イ
ズ

の
価
格
も
従
来
品
に
比
べ
４８

円
値
下
げ
し
希
望
小
売
価
格

を
税
抜
き
３
５
０
円
に
し
て

購
買
を
促
進
し
て
い
く


同
社
は
昨
年

業
界
初
の

缶
容
器
と
な
る
﹁
ア

モ
ン

ド
・
ブ
リ

ズ

や
さ
し
い

甘
さ
の
ア

モ
ン
ド
ミ
ル
ク

１
８
５
�
缶
﹂
を
新
発
売

し

常
温
売
場
や
イ
ン
ド
ア

自
販
機
な
ど
新
た
な
販
路
開

拓
に
も
挑
ん
で
い
る

同
ブ

ラ
ン
ド
に
と

て

ホ

ト

＆
コ

ル
ド
の
展
開
も
初
の

試
み
と
な

た


こ
の
手
応
え
に
つ
い
て

﹁
自
販
機
を
中
心
に
販
売
し

て
い
る
こ
と
も
あ
り

今
ま

で
ア

モ
ン
ド
ミ
ル
ク
を
手

に
取

た
こ
と
が
な
い
人
が

ト
ラ
イ
ア
ル
し
て
い
る
と
考

え
て
い
る

冬
季
は
自
販
機

な
ら
で
は
の
特
徴
を
生
か
し

て
ホ

ト
販
売
を
中
心
に
展

開
し

�
ア

モ
ン
ド
の
香

ば
し
い
香
り
と
や
さ
し
い
甘

さ
を
楽
し
み
な
が
ら

ヘ
ル

シ

か
つ
手
軽
に
暖
ま
る
こ

と
が
で
き
る
�
と
い
う
新
し

い
価
値
を
お
客
さ
ま
に
提
供

で
き
た
と
考
え
て
い
る
﹂
と

説
明
す
る


アーモンドミルク市場が健康志

向の高まりを背景に右肩上がりに

なっている。アーモンドミルク

は、アーモンドと水からなる植物

性飲料で、アーモンドを挽いてペ

ースト状にした商品やすり潰した

アーモンドに水を加えて濾過せず

につくられた商品などがある。

昨
年
は
ス
タ

ト
こ
そ
平

年
並
み
だ

た
が
６
月
に
な

る
と
雨
不
足
で
青
梅
の
身
も

小
ぶ
り
で
推
移

和
歌
山
に

次
ぐ
青
梅
産
地
の
群
馬
県
で

は
雹
︵
ひ

う
︶
被
害
も
あ
り

出
荷
が
大
幅
減
と
な

た


当
然

氷
糖
販
売
も
振
る
わ

ず

上
位
３
社
︵
中
日
本
氷

糖

鳳
氷
糖

日
新
製
糖
︶

が
マ
イ
ナ
ス
着
地
と
な

た


今
年
の
和
歌
山
産
は
梅
の

開
花
も
早
く
青
梅
の
出
荷
も

早
め
を
見
込
ん
で
お
り

群

馬
産
も
順
調
な
推
移

総
じ

て
例
年
並
み
か

や
や
少
な

め
の
生
産
量
が
予
測
さ
れ
て

い
る

一
昨
年
も
同
様
な
展

開
で
始
ま
り

終
了
も
早
め

か
と
思
い
き
や
７
月
中
旬
ま

で
青
梅
出
荷
が
延
長

加
え

て

全
国
各
地
の
地
場
梅
も

豊
富
に
出
回
り
氷
糖
販
売
も

好
調
に
終
え
た
こ
と
も
あ


た

約
１
か
月
の
短
期
決
戦

な
が
ら

期
間
中
の
降
雨
や

気
温
で
状
況
は
刻
々
と
変
わ

る
の
も
商
戦
の
特
徴
だ


た
だ

今
年
は
コ
ロ
ナ
禍

で
異
例
の
シ

ズ
ン
イ
ン
と

な

た

外
食
需
要
が
押
し

寄
せ
て
い
る
食
品
売
場
で
例

年
通
り
の
青
梅

氷
砂
糖


漬
け
込
み
ビ
ン
の
陳
列
に
手

今
年
の
氷
糖
商
戦
が
開
幕
し
た

氷
糖
需
要
の
大
半
は
梅
酒


梅
シ
ロ

プ
向
け
で

青
梅
が
出
荷
さ
れ
る
５
月
下
旬
か
ら
６
月

末
頃
ま
で
が
販
売
ピ

ク
と
な
る

今
年
は
青
梅
の
出
荷
が
早

く

生
産
量
は
や
や
少
な
め
の
予
想

た
だ

何
よ
り
コ
ロ
ナ
禍

の
真

た
だ
中
で
あ
り

忙
し
い
食
品
売
場
で
例
年
通
り
の
陳
列

そ
の
も
の
が
行
わ
れ
る
か
見
え
な
い
部
分
も
多
い


間
を
割
く
余
裕
が
あ
る
の
か

と
い
う
こ
と

例
え
ば

ホ


ム
セ
ン
タ

で
は
漬
け
込

み
ビ
ン
を
メ

ン
に
売
る
た

め
に
青
梅
や
氷
糖
も
一
緒
に

陳
列
す
る
が

今
年
は
同
業

態
向
け
の
出
荷
は
大
幅
減
を

見
込
ん
で
い
る
メ

カ

も

あ
る

ホ

ム
セ
ン
タ

が

定
番
品
の
販
売
に
集
中
し
て

い
る
た
め
だ

ま
た

﹁
大

手
ス

パ

ほ
ど
特
設
売
場

は
少
な
い
﹂
︵
氷
糖
メ

カ


︶
と

食
品
ス

パ

で

も
今
年
は
青
梅
＋
氷
糖
販
売

の
売
場
面
積
が
減
少
す
る
見

方
も
出
て
い
る


一
方
で
巣
ご
も
り
消
費
が

続
く
中

家
族
で
青
梅
の
シ

ロ

プ
漬
け
や
梅
酒
漬
け
な

ど
を
楽
し
む
展
開
も
予
想
さ

れ
﹁
両
方
の
結
果
が
考
え
ら

れ
る
﹂
︵
別
の
氷
糖
メ

カ


︶
と
の
こ
と

昨
年
２
月

も
﹁
い
ち
ご
酢
﹂
が
テ
レ
ビ

で
紹
介
さ
れ

氷
糖
販
売
が

大
幅
に
伸
び
た

複
数
の
要

因
が
絡
み
な
が
ら
今
年
の
氷

糖
商
戦
が
ス
タ

ト
し
た


日
本
惣
菜
協
会
が
ま
と
め

た
１９
年
の
国
内
惣
菜
市
場
規

模
は
１０
兆
３
千
２
０
０
億
円

︵
０
・
７
％
増
︶
で

１０
年

連
続
で
拡
大
し
た
こ
と
が
分

か

た


業
態
別
で
は
﹁
Ｃ
Ｖ
Ｓ
﹂

が
１
・
７
％
増
の
３
兆
３
千

６
３
２
億
９
千
万
円

﹁
専

門
店
﹂
が
２
・
０
％
減
の
２

兆
８
千
９
６
１
億
６
千
万

円

﹁
食
料
品
Ｓ
Ｍ
﹂
が
２

・
２
％
増
の
２
兆
７
千
４
０

６
億
７
千
５
０
０
万
円


﹁
総
合
Ｓ
Ｍ
﹂
が
１
・
７
％

増
の
９
千
６
３
９
億
１
千
８

０
０
万
円

﹁
百
貨
店
﹂
が

１
・
０
％
減
の
３
千
５
６
０

億
円
に

﹁
総
合
Ｓ
Ｍ
﹂

﹁
食
料
品
Ｓ
Ｍ
﹂
﹁
Ｃ
Ｖ
Ｓ
﹂

が
前
年
実
績
を
上
回

た


業
態
別
の
構
成
比
は
﹁
食

料
品
Ｓ
Ｍ
﹂
が
０
・
４
	
増

の
２６
・
６
％


﹁
Ｃ
Ｖ
Ｓ
﹂
が

０
・
３
	
増
の

３２
・
６

％



﹁
総
合
Ｓ
Ｍ
﹂

が
０
・
１
	
増

の
９
・
３
％
と

そ
れ
ぞ
れ
シ


ア
を
拡

大



﹁
専
門
店
﹂
は

０
・
７

	
減

︵
２８
・
１
％
︶


﹁
百
貨
店
﹂
は

０
・
１

	
減

︵
３
・
４
％
︶

と
シ

ア
が
縮

小
し
た


首
都
圏
の
女

性
を
対
象
と
し

た
調
査
に
よ
る

と

半
年
で
３

回
以
上
購
入
し

た
惣
菜
は
﹁
弁

当
﹂
が
５２
・
６

％
で
ト

プ


﹁
お
に
ぎ
り
﹂

︵
５１
・
０
％
︶

﹁
コ
ロ


ケ
﹂
︵
４１
・
４
％
︶

﹁
鶏

の
か
ら
揚
げ
﹂
︵
４０
・
４

％
︶

﹁
サ
ン
ド
イ

チ
﹂

︵
３９
・
８
％
︶
が
続
い
た


﹁
鶏
の
か
ら
揚
げ
﹂
は
３
年

間
で
６
・
７
	

﹁
焼
き

鳥
﹂
は
８
・
３
	
上
昇

同

協
会
で
は
﹁
イ
ベ
ン
ト
や
メ

デ

ア
で
の
露
出
の
影
響
も

あ
り

商
品
開
発
が
進
み
バ

リ
エ

シ

ン
が
増
え
た
こ

と
や

鶏
肉
メ
ニ


が
持

つ
ヘ
ル
シ

な
イ
メ

ジ
が

要
因
﹂
と
分
析
し
て
い
る


一
方
で
﹁
お
に
ぎ
り
﹂
が
前

年
か
ら
１
・
７
	

﹁
サ
ン

ド
イ

チ
﹂
も
３
・
９
	
減

り

消
費
者
側
で
糖
質
制
限

な
ど
の
意
識
が
高
ま

た
こ

と
が
う
か
が
え
た

ま
た
恵

方
巻
の
購
入
率
に
つ
い
て
は

一
部
の
消
費
者
の
買
い
控
え

な
ど
も
あ
り

前
年
比
で
は

関
東
で
０
・
５
	

関
西
で

は
４
・
１
	
と
そ
れ
ぞ
れ
低

下
し
た


惣
菜
市
場
の
概
況
と
傾
向

は

同
協
会
が
６
月
１
日
に

発
刊
す
る
﹁
２
０
２
０
年
版

惣
菜
白
書
﹂
で
紹
介

惣
菜

専
門
店
を
は
じ
め

百
貨
店

や
ス

パ

マ

ケ

ト


Ｃ
Ｖ
Ｓ
な
ど
６
万
８
千
３３
店

︵
１
０
０
社
︶
の
小
売
店
に

お
け
る
販
売
動
向
の
調
査
を

実
施
し
た

会
員

賛
助
会

員

協
力
会
員

惣
菜
管
理

士

学
校
関
係
者

協
会
教

育
事
業
受
講
者
は
３
千
円

︵
同
協
会
会
員

賛
助
会
員

に
は
各
社
１
冊
を
無
償
配

布
︶

一
般
企
業
や
個
人
に

は
５
千
円
で
販
売
す
る


１００．７％１００．０％１０，３２０，０４３１０２．０％１００．０％１０，２５１，８４４１００．０％１０，０５５，５６０合計

１０１．７％３２．６％３，３６３，２９０１０２．４％３２．３％３，３０７，４１６３２．１％３，２２８，９５６ＣＶＳ

１０２．２％２６．６％２，７４０，６７５１０２．４％２６．２％２，６８２，４１４２６．１％２，６２０，５９６食料品スーパー

１０１．７％９．３％９６３，９１８１０２．９％９．２％９４８，１３７９．２％９２１，２３５総合スーパー

９９．０％３．４％３５６，０００９８．７％３．５％３５９，６３１３．６％３６４，３９２百貨店

９８．０％２８．１％２，８９６，１６０１０１．２％２８．８％２，９５４，２４６２９．０％２，９２０，３８０専門店、他

前年比構成比前年比構成比構成比
業態

２０１９年２０１８年２０１７年

■惣菜市場規模推移■ 単位：百万円














































 
















































４
月
の
砂

糖
販
売
量
が

前
年
比
で
約

１５
％
減
︵
精

糖
工
業
会
調

べ
︶
と
い
う

衝
撃
的
な
結

果
と
な

た

前
年
４
月

に
改
元
の
５
月
１０
連
休
前

の
買
い
置
き
や
在
庫
需
要

が
膨
ら
ん
だ
こ
と
で
大
き

く
伸
び
た
︵
約
９
％
︶
反

動
が
あ
る
が
�
１５
％
減
�

は
そ
れ
な
り
に
シ


ク

を
与
え
る
も
の
だ
▼
コ
ロ

ナ
禍
で
家
庭
用

業
務
用

に
明
暗
が
分
か
れ
て
い
る

が

基
礎
調
味
料
の
砂
糖

の
場
合
は

市
場
構
成
比

が
業
務
用
の
約
８７
％
に
対

し
て
家
庭
用
は
約
１３
％
と

圧
倒
的
な
差
が
あ
る
▼
業

務
用
も
直
接
的
な
外
食
向

け
ば
か
り
で
な
く
市
販
用

の
飲
料
向
け
や
菓
子

調

味
料
が
含
ま
れ
る
の
で
外

食
需
要
の
落
ち
込
み
が
ス

ト
レ

ト
に
伝
わ
る
も
の

で
も
な
い

家
庭
用
砂
糖

も
一
部
は
欠
品
ぎ
り
ぎ
り

に
売
れ
て
お
り

恐
ら
く

家
庭
で
お
菓
子
作
り
や
内

食
調
理
が
増
え
た
影
響
だ

ろ
う

た
だ

業
務
用
が

８７
％
で
は
全
体
を
引
き
上

げ
る
牽
引
力
は
な
い
▼
問

題
は
ア
フ
タ

コ
ロ
ナ
で

需
要
が
回
復
す
る
の
か
と

い
う
こ
と

す
で
に
さ
ま

ざ
ま
な
分
析
も
出
て
い
る

が

生
活
様
式
の
変
更
で

需
給
動
向
も
変
化
す
る


砂
糖
業
界
も
３
月
に
大
型

統
合
＆
提
携
の
発
表
が
あ


た
ば
か
り

コ
ロ
ナ
禍

が
業
界
再
編
を
加
速
す
る

要
因
と
な
る
か
も
し
れ
な

い


拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡
大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大
拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡拡
大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大大

豊富な栄養成分

飲用層・飲用機会に広がり

気
温
高
く
早
め
展
開
予
想

コ
ロ
ナ
禍
で
売
場
作
り
多
難

氷糖商戦

江
崎
グ
リ
コ
の
﹁
ア


モ
ン
ド
効
果
﹂
は
１９

年

１９
％
増
と
な

た

ポッカサッポロフード＆
ビバレッジの「アーモン
ド・ブリーズ」は１９年、
２０％強伸長した

﹁
Ｇ
Ｍ
Ｓ

Ｓ
Ｍ
各
社
の
動
向
﹂

︵
総
合
流
通
特
集

Ｐ
Ａ
Ｒ
Ｔ
２

６

１０
面
︶

き

う
の
主
な
内
容

■
１９
年
の
惣
菜
市
場
規
模

１１００
兆兆
３３
千千
２２００００
億億
円円
にに

アア

モモ
ンン
ドド
ミミ
ルル
クク
市市場場

強強 みみ
ビタミンＥな

ど
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