
主
要
Ｎ
Ｂ
メ

カ

︵
２
０
２
０
年
３
月
期
／
上
場
売
上
高
上
位
２０
社
︶
の
第
２
四
半
期
業
績

は

増
収
１２
社

増
益
１２
社
と
な

た

Ｍ
＆
Ａ
に
よ
る
変
動
を
除
き

売
上
高
は
各
社
と
も
小

幅
な
増
減
で
ほ
ぼ
前
年
並
み
と
な

た
が

利
益
は
各
種
コ
ス
ト
増
へ
の
対
応
が
進
み

二
ケ
タ

減
益
は
前
同
の
８
社
か
ら
２
社
に
減
少

全
体
的
に
は
堅
調
に
推
移
し
た


売
上
高
上
位
３
社
︵
明
治

ホ

ル
デ

ン
グ
ス

日
本

ハ
ム

味
の
素
︶
は

明
治

ホ

ル
デ

ン
グ
ス
が
増
収

増
益

日
本
ハ
ム
が
減
収
減

益

味
の
素
が
減
収
増
益
と

な

た


明
治
ホ

ル
デ

ン
グ
ス

は
売
上
高

営
業
利
益
と
も

過
去
最
高
を
更
新
し
た

ヨ


グ
ル
ト
な
ど
の
発
酵
デ
イ

リ

は
１
・
９
％
減
と
苦
戦

し
た
が

チ

コ
レ

ト
が

伸
長
し
た
菓
子
が
３
・
９
％

増

乳
幼
児
ミ
ル
ク

流
動

食
が
牽
引
し
た
栄
養
が
５
・

２
％
増
と
売
上
高
を
伸
ば
し

カ
バ

し
た


日
本
ハ
ム
は

売
上
高
は

加
工
事
業
本
部
が
０
・
８
％

減
と
な

た
こ
と

事
業
利

益
は
海
外
事
業
本
部
が
黒
字

転
換
し
た
も
の
の

食
肉
事

業
本
部
の
１９
・
５
％
減
が
響

い
た

味
の
素
は

売
上
高

で
は
動
物
栄
養
が
大
幅
な
減

収
と
な

た
こ
と
な
ど

事

業
利
益
は
動
物
栄
養
の
大
幅

減
収
要
因
に
加
え

持
分
法

に
よ
る
損
益
に
プ
ロ
マ
シ
ド


ル
・
ホ

ル
デ

ン
グ
ス

社
の
商
標
権
に
係
る
減
損
損

失
を
計
上
し
た
も
の
の

加

工
用
う
ま
味
調
味
料

国
内

外
の
冷
凍
食
品
が
大
幅
増
益

と
な

た
こ
と
な
ど
に
よ
り

増
益
を
確
保
し
た


増
収
率
が
大
き
い
日
清
製

粉
グ
ル

プ
本
社
は

豪
Ａ

ｌ
ｌ
ｉ
ｅ
ｄ

Ｐ
ｉ
ｎ
ｎ
ａ

ｃ
ｌ
ｅ

Ｐ
ｔ
ｙ

Ｌ
ｔ
ｄ
�

と
ト
オ
カ
ツ
フ

ズ
の
新
規

連
結
効
果

不
二
製
油
グ
ル


プ
本
社
は

業
務
用
チ


コ
レ

ト
事
業
は
米
国
ブ
ラ

マ

社
の
子
会
社
化
に
よ
る

も
の


営
業
利
益
に
つ
い
て
は


日
清
オ
イ
リ
オ
グ
ル

プ


伊
藤
ハ
ム
米
久
ホ

ル
デ


ン
グ
ス

雪
印
メ
グ
ミ
ル
ク

が
二
ケ
タ
増
益

日
清
オ
イ

リ
オ
グ
ル

プ
は
主
要
原
料

相
場
が
前
年
に
比
べ
て
低
い

水
準
だ

た
こ
と
や
コ
ス
ト

削
減

付
加
価
値
品
の
拡
大

が
寄
与

伊
藤
ハ
ム
米
久
ホ


ル
デ

ン
グ
ス
は
海
外
食

肉
事
業
の
収
益
改
善
効
果


雪
印
メ
グ
ミ
ル
ク
は
原
材

料

オ
ペ
レ

シ

ン
コ
ス

ト
増

販
売
物
量
減
に
よ
る

利
益
減
と
い

た
減
益
要
因

を

販
売
単
価
差

宣
伝
促

進
費
の
減
な
ど
の
増
益
要
因

で
カ
バ

し
た


一
方

二
ケ
タ
減
益
と
な


た
の
が
江
崎
グ
リ
コ
と
日

清
食
品
ホ

ル
デ

ン
グ

ス

江
崎
グ
リ
コ
は
海
外
で

の
積
極
投
資
に
伴
う
販
売
促

進
費
等
の
増
加
や
冷
菓
部
門

で
の
売
上
原
価
率
の
上
昇


日
清
食
品
ホ

ル
デ

ン
グ

ス
︵
Ｉ
Ｆ
Ｒ
Ｓ
︶
は
関
西
工

場
稼
働
に
伴
う
減
価
償
却
費

の
増
加
や
原
材
料
価
格

物

流
費
の
上
昇
等
を
受
け
日
清

食
品
が
減
益
と
な

た
こ

と

前
期
そ
の
他
収
益
に
計

上
し
た
不
動
産
売
却
益
︵
５２

億
円
︶
の
反
動
減
も
影
響
し

た
営

業
利
益
率
は

ヤ
ク
ル

ト
本
社
が
前
同
比
０
・
１
�

上
昇
さ
せ
た
ほ
か

明
治
ホ


ル
デ

ン
グ
ス
が
０
・
５

�

味
の
素
も
０
・
７
�
上

昇
さ
せ
た


�
�
�
�
�
�
�
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世
界
の
コ

ヒ

生
産
量

は
現
在

コ

ヒ

最
大
生

産
国
・
ブ
ラ
ジ
ル
の
大
増
産

で
消
費
量
を
上
回

て
い
る

状
況
だ
が

長
期
的
に
は
世

界
的
な
消
費
拡
大
と
気
候
変

動
に
よ
る
栽
培
適
地
の
減
少

で
生
産
が
消
費
に
追
い
つ
か

な
い
状
況
に
な
る


２
０
５
０
年
に
ア
ラ
ビ
カ

種
の
栽
培
適
地
が
現
在
の
５０

％
に
ま
で
減
少
す
る
﹁
２
０

５
０
年
問
題
﹂
の
警
鐘
も
鳴

ら
さ
れ

消
費
国
・
日
本
に

お
い
て
も
コ

ヒ

各
社
が

認
証
コ

ヒ

の
発
売
や
産

地
支
援
な
ど
に
取
り
組
ん
で

い
る
が

よ
り
多
く
の
消
費

者
に
こ
の
問
題
を
知

て
も

ら
う
べ
く
コ

ヒ

業
界
が

結
束
し
た


コ

ヒ

の
製
造
・
流
通

・
輸
入
業
者
の
団
体
で
あ
る

一
般
社
団
法
人
全
日
本
コ


ヒ

協
会
︵
全
協
︶
は
１１
月

２９
日

都
内
で
通
常
総
会
を

開
催
し

新
た
に
掲
げ
ら
れ

た
﹁
コ

ヒ

の
未
来
に
向

け
て
﹂
の
統
一
ス
ロ

ガ
ン

の
下

記
念
事
業
な
ど
を
通

じ
て
コ

ヒ

産
業
が
直
面

し
て
い
る
問
題
や
現
在
の
取

り
組
み
状
況
の
情
報
発
信
を

強
化
し
て
い
く
こ
と
を
決
定

し
た


記
念
事
業
な
ど
の
詳
細
に

つ
い
て
は
今
後

詰
め
る
こ

と
に
な
る


取
材
に
応
じ
た
全
協
の
横

山
敬
一
会
長
は
﹁
今
後
１
年

間
に
と
ど
ま
ら
ず

単
に
消

費
す
る
だ
け
で
は
な
く
何
ら

か
の
日
本
ら
し
い
貢
献
を
行


て
い
き
た
い
﹂
と
意
欲
を

の
ぞ
か
せ
る


消
費
面
に
お
い
て
は

生

産
者
に
よ
り
還
元
で
き
る
付

加
価
値
コ

ヒ

を
啓
発
し

て
い
く
考
え
で

２０
年
６
月

か
ら
東
京
・
大
阪
を
は
じ
め

と
し
た
全
国
の
主
要
都
市
で

コ

ヒ

の
消
費
振
興
イ
ベ

ン
ト
を
記
念
事
業
の
一
環
と

し
て
開
催
し
て
い
く


﹁
消
費
拡
大
と
付
加
価
値

の
あ
る
コ

ヒ

を
飲
ん
で

も
ら
う
こ
と
で
サ
ス
テ

ナ

ブ
ル
に
つ
な
げ
て
い
く

加

え
て

日
本
が
高
齢
化
と
人

口
減
少
の
中
で
消
費
量
を
伸

ば
し
続
け
て
い
る
こ
と
も


今
後
高
齢
化
を
迎
え
る
国
に

対
し
て
貢
献
で
き
る
ポ
イ
ン

ト
﹂
と
述
べ
る


近
年
で
は
長
期
的
な
コ


ヒ

相
場
の
低
迷
が
生
産
者

を
直
撃
し
て
い
る


﹁
国
際
コ

ヒ

機
関

︵
Ｉ
Ｃ
Ｏ
︶
の
理
事
会
で
は

生
産
国
側
か
ら
経
済
的
な
サ

ス
テ

ナ
ビ
リ
テ


こ
の

ま
ま
で
は
立
ち
ゆ
か
な
い
こ

と
が
毎
回
議
題
に
あ
が

て

お
り

消
費
国
で
あ
る
日
本

が
そ
れ
に
ど
う
対
応
し
て
い

く
か
に
注
目
が
集
ま

て
い

る
﹂
と
い
う


ま
た

気
候
変
動
に
よ
る

栽
培
適
地
の
減
少
も
深
刻
化

し
て
い
る


﹁
生
産
適
地
は
温
暖
化
で

移
動
し
て
減
少
し
て
い
る


生
産
量
は
一
時
的
に
増
え
て

い
る
も
の
の

将
来
は
消
費

が
過
去
１０
年
間
の
平
均
で
毎

年
２
・
１
％
伸
び
て
い
る
の

で
と
て
も
間
に
合
わ
な
い
﹂

と
危
機
感
を
募
ら
せ
る


Ｉ
Ｃ
Ｏ
に
よ
る
と

世
界

の
コ

ヒ

消
費
量
は
１
億

６
千
８
０
０
万
袋
︵
１
袋
�

約
６０
�
︶
と
み
ら
れ

今
後

１０
年
間
で
２
億
袋
に
達
す
る

見
通
し

１８
／
１９
年
度
︵
１８

年
１０
月

１９
年
１０
月
︶
の
世

界
コ

ヒ

消
費
量
は

前

年
比
２
・
１
％
増
と
推
定
さ

れ
る


﹁
中
国

イ
ン
ド
で
消
費

拡
大
の
動
き
も
あ
り

２
億

袋
に
達
す
る
の
が
今
後
１０
年

か
ら
早
ま
る
可
能
性
が
あ

る
﹂
と
指
摘
す
る


全
協
で
は
今
後

サ
ス
テ


ナ
ブ
ル
な
コ

ヒ

産
業

を
目
指
す
た
め
の
基
本
的
な

考
え
方
を
定
め
て

ホ

ム

ペ

ジ
な
ど
で
発
信
す
る


ホ

ム
ペ

ジ
内
に
サ
ス
テ


ナ
ブ
ル
に
関
す
る
コ
ン
テ

ン
ツ
を
開
設
し

そ
こ
で
各

団
体
・
各
企
業
の
取
り
組
み

も
ま
と
め
て
紹
介
す
る
予
定

と
な

て
い
る


全
協
は
２０
年
８
月
に
設
立

４０
周
年
を
迎
え
る

総
会
で

新
た
に
掲
げ
ら
れ
た
﹁
コ


ヒ

の
未
来
に
向
け
て
﹂
の

統
一
ス
ロ

ガ
ン
は

そ
の

節
目
に
向
け
て
掲
げ
ら
れ
た

も
の
で
も
あ
る


４０
周
年
の
節
目
に
は

全

協
が
独
自
に
テ

マ
を
設
定

し
た
研
究
助
成
事
業
を
実
施

し

消
費
者
の
健
康
増
進
や

コ

ヒ

の
消
費
振
興
に
貢

献
し
て
い
く


全
協
は
１
９
９
６
年
か
ら

﹁
コ

ヒ

と
健
康
﹂
を
テ


マ
に
全
国
の
研
究
者
を
対

象
に
応
募
型
の
研
究
助
成
事

業
を
実
施
し

こ
れ
ま
で
に

２
６
７
件
も
の
コ

ヒ

が

持
つ
生
活
習
慣
病
の
抑
制
効

果
な
ど
の
研
究
助
成
を
行


て
き
た

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海
外
で
小
売
業
を
し
て
い

る
と
日
本
と
は
異
な
る
商
習

慣
が
多
々
あ
る

ま
ず
は
返

品
文
化
が

小
売
側
の
責
任

に
よ
る
汚
損
品
や
破
損
品
は

勿
論

賞
味
期
限
が
残
り
少

な
く
な

た
商
品
も
返
品
さ

れ
る


極
端
な
例
で
は
﹁
初
回
１

０
０
�
納
品

翌
月
１
０
０

�
納
品

半
年

後
に
２
０
０
�

返
品
﹂

一
定

規
模
の
小
売
チ



ン
は
異
な
る
が

店
頭

陳
列
を
食
品
メ

カ

が
行

う
ケ

ス
が
実
は
多
い


Ｓ
Ｍ
や
デ
パ

ト
で
は


プ
ロ
モ

タ

と
呼
ば
れ
る

ス
タ

フ
が
店
頭
に
立

て

い
る

メ

カ

負
担
で
採

用
し
た
店
頭
販
売
員
兼
陳
列

要
員
だ

プ
ロ
モ

タ

は

女
性
が
多
い
が

彼
女
た
ち

は
メ

カ

の
社
員
で
あ

り

勤
務
先
が
小
売
店
や
飲

食
店
と
な

て
い
る

そ
の

プ
ロ
モ

タ

や
ル

ト
セ


ル
ス
の
社
員
が
陳
列
を
行

う

逆
に
プ
ロ
モ

タ

も

ル

ト
セ

ル
ス
も
い
な
い

メ

カ

の
商
品
は

バ


ク
ル

ム
に
い
つ
ま
で
も
置

か
れ
た
ま
ま
で

納
品
し
て

も
結
局
す
べ
て
返
品
さ
れ
る

こ
と
が
あ
る


プ
ロ
モ

タ

と
ル

ト

セ

ル
ス
の
重
要
な
業
務
の

一
つ
が
発
注
だ

在
庫
を
数

え

店
の
ス
タ

フ
に
依
頼

し
て
注
文
伝
票
︵
Ｐ
Ｏ
・
ピ


オ

�
Ｐ
ｕ
ｒ
ｃ
ｈ
ａ
ｓ

ｅ

Ｏ
ｒ
ｄ
ｅ
ｒ
の
略
称
︶

を
も
ら
い
会
社
に
連
絡
す

る

棚
割
り
を
し

か
り
守

る
意
識
が
あ
る
の
は
一
部
の

チ


ン
店
だ
け

そ
れ
以

外
の
小
売
で
は

メ

カ


が
発
注
管
理
と
店
頭
管
理
を

し

か
り
し
な
い
と
商
品
が

店
頭
か
ら
す
ぐ
に
消
え
て
し

ま
う

ル

ト
セ

ル
ス
が

取
引
先
の
各
店
舗
を
回
る
の

は

私
が
小
売
業
で
勤
務
を

始
め
た
１
９
８
０
年
代
に
似

て
い
る


マ
レ

シ
ア
で
働
い
て
い

た
９０
年
代
で
は

食
品
の
納

品
率
は
２０
％
ほ
ど

００
年
代

の
台
湾
で
も
４０
％
ほ
ど
だ


た

小
売
チ


ン
を
１０
年

に
ラ
オ
ス
で
指
導
し
た
際
は

２０
％
ほ
ど
だ

た

納
品
率

が
低
い
理
由
は

食
品
メ


カ

が
日
本
の
よ
う
に
多
く

な
い
た
め

配
給
制
を
取


て
い
る
か
ら
だ

小
売
業
は

欠
品
を
前
提
と
し
て
注
文
を

多
く
取
り

メ

カ

は
大

量
返
品
を
避
け
る
た
め
製
造

数
量
を
絞
り
込
み

納
品
先

を
絞

て
製
造
す
る


マ
レ

シ
ア
で
勤
務
し
て

い
た
９６
年
に
は
試
験
的
に


１
店
舗
で
返
品
な
し
の
取
り

組
み
を
開
始
し
た
と
こ
ろ


賞
味
期
限
切
れ
の
商
品
や
汚

損
・
破
損
品
が
大
量
に
納
品

さ
れ
大
変
な
思

い
を
し
た

と

に
か
く
日
付
の

古
い
商
品
は
そ

の
店
に
送
り
込
め
と
い
う
指

示
が
多
く
の
食
品
メ

カ


で
出
さ
れ
た
よ
う
だ


万
引
き
も
シ
ン
ジ
ゲ

ト

と
い
う
窃
盗
チ

ム
が
大
挙

し
て
高
額
商
品
を
盗
み
に
や


て
く
る

高
額
品
は
鍵
の

か
か
る
ケ

ス
に
入
れ
て
販

売
し
た

日
本
で
０
・
１
％

と
い
わ
れ
る
不
明
ロ
ス
率
が

簡
単
に
２
％
や
３
％
を
越
え

る
く
ら
い
シ
ン
ジ
ゲ

ト
は

脅
威
と
な
る

マ
レ

シ
ア

本
社
勤
務
中
に
は
全
社
の
不

明
ロ
ス
対
策
を
し
て
い
た
が

半
年
の
不
明
ロ
ス
率
が
６
％

を
超
え
た
店
も
あ

た


プ
ロ
モ

タ

と
個
人
的

な
信
頼
関
係
を
築
い
て
情
報

を
も
ら
い

不
明
ロ
ス
対
策

を
す
る
こ
と
が
店
舗
管
理
責

任
者
の
重
要
な
業
務
と
な
る

が

そ
ん
な
こ
と
を
知
ら
な

い
日
本
人
管
理
職
が
新
し
く

赴
任
す
る
と
隙
だ
ら
け
の
店

と
な
り
不
明
ロ
ス
が
発
生
す

る

そ
ん
な
繰
り
返
し
で
あ

る


︵
つ
づ
く
︶

ＮＢ第２四半期

横
山
会
長

���
��

食食
品品
流流
通通
事事
情情
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※金額単位・百万円、益率は売上高営業利益率
※日本ハム、味の素、日清食品ＨＤはＩＦＲＳ（国際財務報告基準）
※味の素、日本ハムは営業利益欄に事業利益を記載
※日清食品ＨＤは売上高の欄に売上収益を記載

６．３％６．３％９，１１３�０．８％１４４，６３４ハウス食品Ｇ本社２０

４．６％２３．７％７，６８１�２．７％１６７，６２４日清オイリオＧ１９

３．１％�０．７％５，３０８２．８％１７２，２５３日本製粉１８

５．６％�１６．３％１０，７７４�０．２％１８５，５２５江崎グリコ１７

４．７％�４．５％９，０５０３０．２％１９１，５８５不二製油Ｇ本社１６

５．９％０．８％１１，６６４１．０％１９８，３４５東洋水産１５

１１．８％�０．３％２３，７３２�０．８％２０１，９６０ヤクルト本社１４

３．６％４．０％７，５３１０．７％２０６，４００プリマハム１３

８．９％�１２．５％１９，７２１３．１％２２１，３６１日清食品ＨＤ※１２

９．１％４．６％２０，９８６２．４％２３１，６２４キッコーマン１１

５．１％８．７％１４，９８８１．０％２９１，８４７ニチレイ１０

３．４％１０．９％１０，６３７２．０％３１１，６２５雪印メグミルク９

５．１％７．６％１５，９５９０．４％３１２，７９８森永乳業８

３．２％４．９％１１，０７７�１．４％３４５，４０２日本水産７

４．１％�２．０％１４，１２４２１．９％３４６，５１８日清製粉Ｇ本社６

２．２％１７．９％９，３７１１．４％４３２，４００伊藤ハム米久ＨＤ５

２．２％�３．１％９，８９６�０．３％４４７，００７マルハニチロ４

８．９％７．８％４８，０６０�１．４％５３８，７１７味の素※３

３．５％�０．２％２１，８３２�０．３％６１６，２６６日本ハム※２

７．７％８．５％４７，５７３１．０％６１８，０７７明治ＨＤ１

益率伸長率営業益伸長率売上高会社名

２０２０年３月期第２Ｑ上場上位２０社

	
	
	
	
	
	
	














































 
















































今
年
１０
月

に
食
品
ロ
ス

の
削
減
の
推

進
に
関
す
る

法
律

い
わ

ゆ
る
食
品
ロ

ス
削
減
推
進

法
が
施
行
さ
れ

こ
の
問

題
が
何
か
と
取
沙
汰
さ
れ

て
い
る

日
本
で
は
ま
だ

食
べ
る
こ
と
が
で
き
る
食

品
が
大
量
に
廃
棄
さ
れ


資
源
の
無
駄
や
環
境
負
荷

の
増
大
な
ど
さ
ま
ざ
ま
な

問
題
を
生
ん
で
い
る
▼
国

連
サ
ミ

ト
で
は
持
続
可

能
な
開
発
の
た
め
の
２
０

３
０
ア
ジ

ン
ダ
を
採

択

３０
年
ま
で
に

小
売

・
消
費
レ
ベ
ル
に
お
け
る

世
界
全
体
の
一
人
当
た
り

の
食
料
の
廃
棄
を
半
減
さ

せ

収
穫
後
損
失
な
ど
の

生
産
・
サ
プ
ラ
イ
チ



ン
に
お
け
る
食
料
の
損
失

を
減
少
さ
せ
る
と
し
て
い

る
▼
専
門
家
は
﹁
自
治
体

に
は
そ
れ
ぞ
れ
の
事
情
が

あ
る
た
め

取
り
組
み
方

を
誤
る
と
諸
刃
の
剣
に
な

る
﹂
と
警
鐘
を
鳴
ら
す


日
本
は
リ
サ
イ
ク
ル
先
進

国
だ
が

今
後
は
リ
サ
イ

ク
ル
一
辺
倒
か
ら
事
業

者

生
活
者

消
費
者
に

よ
る
減
ら
す
仕
組
み
づ
く

り
が
重
要
に
な
る
と
い
う

▼
食
品
ロ
ス
削
減
に
向
け

て
は
メ

カ

だ
け
で
な

く
消
費
者
に
も
﹁
売
れ
残

り
を
助
長
す
る
行
為
は
や

め
て
﹂
と
言
わ
な
け
れ
ば

ア
ン
フ

ア
だ
ろ
う

お

客
様
は
神
様
で
は
な
い


特
売
チ
ラ
シ
に
振
り
回
さ

れ
る
毎
日
の
買
い
物
も
考

え
直
す
時
期
に
来
て
い
る

の
か
も
し
れ
な
い


鏡 餅

……………………
きょうの主な内容

��～�� 鏡餅特集
��～�� 九州冬季特集

生活様式の変化が習
慣にも影響。小型商
品へのシフト進む。

かんぴょう君

コ
ー
ヒ
ー
が
足
り
な
く
な
る
未
来

全全
日日
本本
ココ
ーー
ヒヒ
ーー
協協
会会
にに
危危
機機
感感

食
品
輸
出
の
布
石
の
た
め
に

売
上
高
前
年
並
み
も

ココ
スス
トト
対対
応応
進進
みみ
利利
益益
改改
善善

持
続
可
能
な
コ

ヒ

産
業
に
向
け
て
２０
年
に
記
念
事
業

グローバルセールス

山崎 次郎氏
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