
洋食メニューで需要拡大
海
外
企
業
へ
の
直
接
販
売

は

即
輸
出
取
引
を
す
る
こ

と
に
な
る
の
で

食
品
輸
出

商
社
に
営
業
し
て
海
外
に
売

る
方
法
よ
り
難
易
度
が
上
が

る

事
前
に
準
備
す
る
こ
と

も
当
然
出
て
く
る

自
社
で

バ
ン
ニ
ン
グ
︵
コ
ン
テ
ナ
に

商
品
を
入
れ
る
こ
と
︶
し

て

海
外
の
指
定
の
場
所
に

届
け
る
必
要
が
あ
る

そ
の

業
務
を
代
行
し
て
く
れ
る
の

が
フ

ワ

ダ

︵
乙
仲
︶

で
あ
る


先
日
紹
介
し
た
ジ

ト
ロ

の
サ
イ
ト
に
は

食
品
輸
出

を
支
援
し
て
く
れ
る
多
く
の

フ

ワ

ダ

が
記
載
さ
れ

て
い
る

ド
レ

ジ
︵
コ
ン

テ
ナ
を
港
か
ら
御
社
の
倉
庫

ま
で
も

て

き
て
も
ら
い

持

て
帰


て
も
ら
う
こ
と
︶
費
用

バ

ン
ニ
ン
グ
費
用

船
に
積
ん

で
も
ら
う
費
用
と
各
種
手
続

き
や
書
類
発
行
費
用
の
合
計

で
あ
る
Ｆ
Ｏ
Ｂ
コ
ス
ト
は
常

温
２０
フ


ト
コ
ン
テ
ナ
の

場
合
は
概
算
で
１０
万
円
ほ
ど

で
あ
る


２０
フ


ト
コ
ン
テ
ナ
に

１
万
個
商
品
を
入
れ
る
こ
と

が
で
き
る
な
ら
１
個
当
た
り

の
Ｆ
Ｏ
Ｂ
コ
ス
ト
は
１０
円
で

あ
る

そ
の
た
め
Ｆ
Ｏ
Ｂ
価

格
を
出
す
こ
と
は
簡
単
で
あ

る

Ｃ
＆
Ｆ
価
格
に
す
る
に

は

先
方
の
港
ま
で
の
コ
ス

ト
を
足
す
だ
け
で
あ
る

フ


ワ

ダ

に
聞
け
ば
す
ぐ

に
分
か
る
の
で
実
務
は
難
し

く
は
な
い


大
変
な
の
は
保
険
の
対
応

で
あ
り
売
買
契
約
書
の
準
備

で
あ
る

前
払
い
し
て
く
れ

る
会
社
は
ほ
ぼ
な
い

特
に

現
地
で
有
力
な
デ

ス
ト
リ

ビ


タ

な
ら
ば
前
払
い

す
る
こ
と
は
な
い

日
本
食

品
の
海
外
取
引
の
支
払
い
サ

イ
ト
は
Ｂ
Ｌ
︵
船
荷
証
券
︶

４５
日
後
払
い
か
月
末
締
め
翌

月
末
払
い
が
多
い

海
外
の

企
業
に
売
掛
取
引
を
す
る
こ

と
に
な
る

し
か
し

こ
の

売
掛
取
引
を
す
る
か
し
な
い

か
の
意
思
決
定
が
難
し
い
の

で
あ
る


保
険
で
リ
ス
ク
ヘ

ジ
す

る
こ
と
も
で
き
る

海
外
取

引
信
用
保
険
を
使
え
ば
先
方

が
支
払
い
を
し
な
い
場
合


保
険
会
社
が
お
金
を
支
払


て
く
れ
る

こ
の
海
外
取
引

信
用
保
険
は
コ
ス
ト
が
高
い

の
で

そ
の
コ
ス
ト
を
商
品

価
格
に
乗
せ
る
必
要
が
あ

る
こ

の
保
険
の
コ
ス
ト
を
落

と
す
に
は
商
工
会
議
所
で
申

し
込
む
こ
と
で
あ
る

商
工

会
議
所
経
由
で
保
険
に
入


た
ほ
う
が
安
く
・
定
額
枠
で

加
入
が
で
き
る


保
険
の
営
業
マ
ン
に
は
海

外
Ｐ
Ｌ
保
険
に
入
る
こ
と
で

勘
弁
し
て
も
ら
い

海
外
取

引
信
用
保
険
に
加
入
す
る
か

は
お
い
て
お
き

与
信
調
査

だ
け
は
実
施
す
る
の
で
あ

る

海
外
取
引
信
用
保
険
の

加
入
前
に
は
先
方
の
与
信
調

査
を
必
ず
か
け
る
必
要
が
あ

る
そ

れ
に
合
格
す
れ
ば

売

掛
取
引
を
検
討
し

不
合
格

の
会
社
に
は
前
払
い
で
の
取

引
を
す
る
の
が
基
本
と
な

る

ま
た

売
買
契
約
書
が

輸
出
の
リ
ス
ク
ヘ

ジ
の
大

き
な
ポ
イ
ン
ト
と
な
る

輸

出
取
引
の
か
な
り
の
部
分
を

こ
の
売
買
契
約
書
で
リ
ス
ク

ヘ

ジ
を
す
る
の
で
あ
る


海
外
の
細
か
い
法
律
や


ル

ル
の
違
い
を
日
本
で
理

解
す
る
の
は
不
可
能
で
あ

り

遵
法
性
に
つ
い
て
は
売

買
契
約
書
で
押
さ
え
る
が


現
地
の
専
門
家
・
デ

ス
ト

リ
ビ


タ

に
任
せ
る
他

な
い
だ
ろ
う

そ
し
て
食
品

輸
出
の
場
合
の
売
買
契
約
書

は
売
り
主
が
圧
倒
的
に
強
い

立
場
に
な
る
内
容
に
し
な
け

れ
ば
な
ら
な
い

そ
う
し
て

お
か
な
い
と
リ
ス
ク
ヘ

ジ

が
で
き
な
い
か
ら
で
あ
る


私
は
過
去

日
本
で
は
見

る
こ
と
が
な
い
ぐ
ら
い

売

り
手
が
圧
倒
的
に
強
い
契
約

内
容
で
海
外
の
デ

ス
ト
リ

ビ


タ

と
契
約
締
結
を

し
て
き
た

そ
れ
に
は
い
ろ

い
ろ
と
コ
ツ
が
あ
る

そ
の

あ
た
り
の
詳
細
は
﹁
食
品
輸

出
実
務
と
実
践
塾
﹂
で
解
説

予
定
で
あ
る


そ
し
て

実
際
に
直
接
海

外
に
食
品
を
輸
出
す
る
ビ
ジ

ネ
ス
フ
ロ

を
知

て
お
く

必
要
が
あ
る

﹃
直
接
海
外

に
食
品
を
輸
出
す
る
ビ
ジ
ネ

ス
フ
ロ

﹄
は
下
記
の
通
り

１２
段
階
あ
る


●
は
輸
出
者
で
あ
る
御
社

が
す
る
こ
と
で

◎
は
海
外

の
購
入
者
で
あ
る
デ

ス
ト

リ
ビ


タ

が
す
る
こ
と

で
あ
る


�
◎
購
入
者
が
商
品
に
興

味
を
持
つ

�
●
◎
価
格
を

提
示
し
支
払
い
条
件
に
合
意

す
る

�
●
サ
ン
プ
ル
を
送

付
す
る

�
◎
商
品
と
輸
出

数
量
を
仮
決
め
す
る

�
◎

商
品
が
輸
入

で
き
る
か
確

認
す
る

�

︵
必
要
で
あ
れ
ば
︶
◎
行
政

へ
商
品
登
録
す
る

�
︵
必

要
で
あ
れ
ば
︶
◎
商
品
登
録

が
完
了
す
る

	
◎
数
量
を

確
定
す
る



●
◎
最
終
諸

条
件
に
合
意
す
る

�
◎
Ｐ

Ｏ
︵
発
注
書
︶
を
発
行
す

る

�
●
◎
売
買
契
約
書
を

締
結
す
る



●
商
品
を
製

造
し
輸
出
す
る
�
�


な
お

�
�
は
国
に
よ


て
必
要
な
国
と
そ
う
で
な
い

国
が
あ
る
が

こ
の
流
れ
は

﹁
日
本
食
品
を
世
界
で
売
る

会
﹂
の
Ｈ
Ｐ
で
フ
ロ

チ



ト
に
し

日
英
２
か
国
語

版
と
し
て
公
開
し
て
い
る


そ
の
資
料
を
そ
の
ま
ま
使

用
し

デ

ス
ト
リ
ビ



タ

と
取
引
の
流
れ
と
し
て

交
渉
初
期
段
階
で
情
報
共
有

す
る
と
便
利
で
あ
る

初
め

て
取
引
す
る
海
外
の
デ

ス

ト
リ
ビ


タ

と
今
後
ど

の
よ
う
に
話
を
進
め
て
い
く

の
か

双
方
で
理
解
を
し
て

お
互
い
に
や
る
こ
と
を
決
め

て
お
く
と

話
を
進
め
る
際

に
非
常
に
便
利
で
あ
り
デ


ス
ト
リ
ビ


タ

に
好
評

で
あ
る


直
接
海
外
に
商
品
を
売
る

に
は
ハ

ド
ル
が
あ
る
が


国
内
の
食
品
輸
出
商
社
へ
の

輸
出
と
直
接
海
外
の
デ

ス

ト
リ
ビ


タ

へ
の
輸
出

と
い
う
２
つ
の
方
法
は
車
で

言
え
ば
﹃
両
輪
﹄
で
あ
る


両
方
や

て
い
か
な
い
と
簡

単
に
年
間
１
億
円
以
上
輸
出

す
る
こ
と
は
で
き
な
い


︵
つ
づ
く
︶

�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�

帯
や
高
齢
の
単
身
世
帯
増
加

な
ど
か
ら

自
宅
に
よ
り
近

い
コ
ン
ビ
ニ
が
ス

パ

の

代
替
と
し
て
使
わ
れ
る
よ
う

に
な

て
き
た
の
を
背
景

に

客
１
人
当
た
り
の
購
入

点
数
は
増
加

こ
れ
に
伴
い

全
店
ベ

ス
の
客
単
価
が
２

・
０
％
増
︵
６
３
９
・
３

円
︶
と
続
伸
し
た
こ
と
で


全
店
売
上
高
は
１
・
７
％
増

︵
１１
兆
１
千
６
０
８
億
円
︶

と
増
加
基
調
を
保

て
い

る

全
店
客
数
は
０
・
３
％

減
︵
１
７
４
億
５
千
８
７
１

万
人
︶
と
前
年
に
続
き
マ
イ

ナ
ス
と
な

た


一
方

既
存
店
ベ

ス
の

売
上
高
は
０
・
４
％
増
︵
１０

兆
３
千
４
２
１
億
円
︶
と
２

年
連
続
の
プ
ラ
ス

初
の
１０

兆
円
台
に
届
い
た

同
じ
く

既
存
店
の
客
単
価
は
２
・
１

％
増
︵
６
３
２
・
６
円
︶
と

伸
び
た
も
の
の

客
数
は
１

・
３
％
減
︵
１
６
３
億
４
千

７
８
２
万
人
︶
と
引
き
続
き

減
少
し
た


昨
年
は
長
梅
雨
や
台
風
な

ど
天
候
不
順
に
よ
る
打
撃

や

１０
月
の
た
ば
こ
増
税
前

後
の
仮
需
と
反
動
に
見
舞
わ

れ
た

他
方
で

消
費
者
の

ラ
イ
フ
ス
タ
イ
ル
や
コ
ン
ビ

ニ
の
使
わ
れ
方
変
化
に
合
わ

せ
た
品
揃
え
を
各
社
が
強

化

消
費
増
税
後
の
キ



シ

レ
ス
ポ
イ
ン
ト
還
元
の

効
果
も
あ
り

客
単
価
に
は

追
い
風
と
な

た


エ
バ
ラ
食
品
工
業
は

食

品
ロ
ス
を
削
減
す
る
た
め


２
月
１
日
生
産
分
か
ら
主
力

商
品
﹁
黄
金
の
味
﹂
シ
リ


ズ
の
賞
味
期
限
を
現
在
の

﹁
１２
か
月
﹂
か
ら
﹁
１８
か

月
﹂
に
延
長
す
る

対
象
商

品
は
家
庭
用
１４
品

業
務
用

６
品
の
全
２０
品

納
入
・
販

売
期
限
切
れ
に
よ
る
ロ
ス


家
庭
や
外
食
店
で
使
わ
れ
な

い
ま
ま
廃
棄
さ
れ
る
ロ
ス
を

削
減
す
る


同
社
は
２
０
１
７
年
７
月

の
﹁
黄
金
の
味
﹂
リ
ニ



ア
ル
時
に

実
際
の
流
通
環

境
に
近
い
条
件
の
保
存
試

験

よ
り
厳
し
い
条
件
の
保

存
試
験
を
実
施
し
た

こ
れ

ら
の
試
験
で
得
ら
れ
た
デ


タ
を
も
と
に
検
討
を
重
ね
た

結
果

賞
味
期
限
を
１２
か
月

か
ら
１８
か
月
に
延
長
し
て
も

品
質
を
保
証
で
き
る
こ
と
を

確
認
し
た


エ
バ
ラ
食
品

工
業
は
中
期
経

営
計
画
﹁
Ｕ
ｎ

ｉ
ｑ
ｕ
ｅ
２
０

２
３
﹂
の
重
要
施
策
の
ひ
と

つ
に
﹁
事
業
活
動
を
通
じ
て

の
Ｓ
Ｄ
Ｇ
ｓ
等
を
踏
ま
え
た

社
会
的
価
値
の
創
造
﹂
を
掲

げ
て
い
る

今
後
も
賞
味
期

限
の
延
長
を
は
じ
め

容
器

包
装
の
改
良
や
リ
サ
イ
ク
ル

の
推
進

サ
プ
ラ
イ
チ



ン
全
体
の
最
適
化
な
ど
の
事

業
活
動
を
通
じ
て

社
会
課

題
の
解
決

Ｓ
Ｄ
Ｇ
ｓ
の
実

現
へ
向
け
た
取
り
組
み
を
推

進
す
る




を
訴
求

カ
ゴ
メ
は
日

本
洋
食
協
会
と
連
携
し
た
有

名
洋
食
店
シ

フ
や
イ
ン
フ

ル
エ
ン
サ

の
協
力
を
得
て

Ｓ
Ｎ
Ｓ
を
活
用
し
た
１
０
０

万
人
Ｐ
Ｒ
を
実
施
す
る


昨
年
１２
月
末
の
店
舗
数

は

前
年
末
比
１
２
３
店
減

の
５
万
５
千
６
２
０
店

１０

年
以
上
も
前
か
ら
指
摘
さ
れ

て
き
た
コ
ン
ビ
ニ
の
店
舗
飽

和
の
実
態
が

数
字
の
上
で

も
裏
付
け
ら
れ
た
こ
と
に
な

る
全

体
に
比
べ
れ
ば
ま
だ
微

減
と
は
い
え

大
手
間
の
出

店
競
争
で
右
肩
上
が
り
を
続

け
て
き
た
数
年
前
ま
で
と
は

様
相
が
一
変

１９
年
度
は
各

社
と
も
一
斉
に
不
採
算
店
の

閉
店
加
速
と
出
店
抑
制

既

存
店
テ
コ
入
れ
へ
と
舵
を
切


た
こ
と
が
大
き
な
要
因

だ
た

だ

忙
し
い
共
働
き
世

同
部
長
は
﹁
デ
ミ
缶

ル

ウ
も
あ
る
が

そ
れ
ら
を
買

わ
な
く
て
も
常
備
調
味
料
で

作
れ
る
こ
と
が
ポ
イ
ン
ト
﹂

と
強
調

１
人
前
か
ら
作
れ

る
こ
と

う
ま
味
を
感
じ
ら

れ
る
反
面

酸
味
や
苦
味
を

感
じ
に
く
く
な
る
こ
と
も
ポ

イ
ン
ト
と
し
て
挙
げ
た

ま

た

﹁
お
子
さ
ま
の
成
長
の

た
め
に
も
バ
ラ
ン
ス
の
良
い

食
事
﹂
﹁
栄
養
面
も
訴
求
し

な
が
ら
活
動
し
て
い
き
た

い
﹂
と
し
た


店
頭
に
つ
い
て
は

両
社

の
商
品
を
掲
載
し
た
販
促
ツ


ル
を
活
用

東
日
本
エ
リ

ア
３
千
店
舗
で
の
露
出
を
目

指
す

ブ
ル
ド

ク
ソ

ス

は
１
月
か
ら
﹁
ウ
ス
タ

ソ


ス
﹂
﹁
中
濃
ソ

ス
﹂

﹁
と
ん
か
つ
ソ

ス
﹂
︵
３

０
０
�

５
０
０
�
︶
の
キ



プ
シ

ル
で

カ
ゴ
メ

は
２

６
月
に
﹁
ト
マ
ト
ケ

チ


プ
﹂
︵
５
０
０
�
︶

の
パ

ケ

ジ
で
洋
食
メ
ニ

両
社
は
１５
日

都
内
で
共

同
販
促
Ｐ
Ｒ
発
表
会
を
開
催

し
た

ブ
ル
ド

ク
ソ

ス

の
佐
伯
舞
マ

ケ
テ

ン
グ

部
長

カ
ゴ
メ
の
西
村
晋
介

マ

ケ
テ

ン
グ
本
部
食
品

企
画
部
長
ら
が
出
席

コ
ラ

ボ
レ

シ

ン
企
画
の
背
景

や
概
要
を
明
ら
か
に
し
た


佐
伯
部
長
は
﹁
洋
食
﹂

﹁
２
０
２
０
年
﹂
﹁
コ
ラ

ボ
﹂
の
各
視
点
か
ら
企
画
の

背
景
を
説
明
し
た

ま

ず
﹁
日
本
の
洋
食
文
化
は
ソ


ス
と
ケ
チ


プ
に
よ
り

定
着
し
た
も
の
﹂
﹁
洋
食
は

皆
さ
ま
に
愛
さ
れ
る
メ
ニ



と
し
て
定
着
し
て
い
る
﹂

と
強
調

２
０
２
０
年
に
つ

い
て
は
﹁
日
本
の
食
文
化
へ

の
関
心
が
高
ま
る
﹂
﹁
︵
西

洋
料
理
が
独
自
の
進
化
を
遂

げ
た
︶
洋
食
が
日
本
の
料
理

で
あ
る
こ
と
を
発
信
す
る
チ


ン
ス
﹂
と
し
た


コ
ラ
ボ
に
関
し
て
は

特

に
ソ

ス
は
エ
リ
ア
特
性
が

高
く

１
社
で
の
全
国
プ
ロ

モ

シ

ン
が
難
し
い
状
況

と
し
た
う
え
で

ソ

ス
市

場
の
反
転
が
共
通
課
題
に
な

る
中
で

新
し
い
使
い
方
を

提
案
し
て
﹁
使
い
切
れ
な

い
﹂
と
い

た
ソ

ス
に
対

す
る
課
題
を
解
決
す
る
た

め

コ
ラ
ボ
企
画
に
つ
な
が


た
と
し
た


西
村
部
長
は
企
画
の
概
要

を
説
明

春
︵
２

４
月
︶

と
秋
︵
９

１１
月
︶
に
小
中

学
生
の
子
あ
り
家
族
層
を
タ


ゲ

ト
と
し
て

煮
込
み

ハ
ン
バ

グ

ハ
ヤ
シ
ラ
イ

ス

ビ

フ
シ
チ


を
中

心
に
メ
ニ


を
提
案
す
る

こ
と
を
明
ら
か
に
し
た


ブルドックソースとカゴメは２月から東日本

エリアで、ブルドックソースのソースとカゴメ

のトマトケチャップで作る洋食メニューを提案

する共同プロモーションに取り組む。「ニッポ

ンの洋食を食べよう�」をテーマに、店頭、商

品パッケージ、Ｗｅｂ、ＳＮＳを通じ、節約・

時短ニーズに対応して子どものカラダづくりを

応援する「絶品洋食」を訴求。ソースメーカー

２社の「禁断のコラボ」で、ソースとトマトケ

チャップの需要拡大を目指す。

グローバルセールス

山崎次郎社長
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近
所
に
あ

る
焼
肉
店


夫
婦
２
人
で

営
む
小
さ
な

店
だ
が

肉

質
に
は
こ
だ

わ
り

地
域

周
辺
で
も
か
な
り
ア

パ


な
値
付
け
な
が
ら
人
気

を
博
し
て
い
る

そ
ん
な

彼
ら
が
近
く
新
店
を
出
す

と
い
う

コ
ン
セ
プ
ト
は

�
ご
馳
走
と
ん
か
つ
�


﹁
今
は
ス

パ

や
コ
ン

ビ
ニ
な
ど
で
手
軽
に
と
ん

か
つ
が
買
え
る

だ
か
ら

こ
そ
外
食
で
は
一
段
も
二

段
も
上
の
メ
ニ


を
提

供
し
た
い
﹂
と
店
主
は
語

る
▼
帝
国
デ

タ
バ
ン
ク

に
よ
る
昨
年
の
飲
食
店
事

業
者
の
倒
産
件
数
は

１１

月
時
点
で
既
に
６
６
８
件

と
前
年
の
６
５
３
件
を
上

回
る
過
去
最
多
ペ

ス
で

推
移

１０
月
の
消
費
税
増

税
が
外
食
業
界
に
与
え
た

イ
ン
パ
ク
ト
は
想
定
以
上

に
大
き
く

客
離
れ
が
加

速

そ
の
中
で
優
勝
劣
敗

を
よ
り
鮮
明
に
浮
き
上
が

ら
せ
た
▼
消
費
者
の
節
約

志
向
は
さ
ら
に
強
ま
る
と

み
ら
れ
て
い
る
が

価
格

一
辺
倒
の
居
酒
屋
は
忌
避

さ
れ
る

外
食
と
中
食
・

内
食
の
使
い
分
け
が
進
み

安
く
済
ま
す
な
ら
家
飲
み

で
十
分
と
い
う
こ
と
な
の

だ
ろ
う
▼
流
行
り
廃
り
が

激
し
い
飲
食
業
界
に
あ


て

５
年

１０
年
と
店
を

続
け
る
の
は
並
大
抵
で
は

な
い

﹁
だ
か
ら

て


自
分
も
商
品
も
安
売
り
し

ち

だ
め
で
し

﹂

さ

ら
り
と
言
う
店
主
の
男
前

が
一
段
上
が

た

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コ
ン
ビ
ニ
の
店
舗
数
が
１９
年
は
初
の
減
少
に
転
じ
た
こ
と
が

日
本
フ
ラ
ン
チ


イ
ズ
チ


ン
協
会
の
ま
と
め
で
明
ら
か
に
な

た


客
単
価
は
堅
調
拡
大
保
つ

●エバラ食品●

食品ロス削減へ
�黄金の味�賞味期限延長

海
外
の
デ

ス
ト
リ
ビ


タ

に
直
接
売
る
準
備

ブブ
ルル
ドド

クク
とと
カカ
ゴゴ
メメ

新春漬物

……………………
きょうの主な内容

��～�� 新春機械特集
��～�� 新春漬物特集

野菜安で浅漬は販売
低調が続く。沢庵は
価格適正化が急務。
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ココ
ンン
ビビ
ニニ
店店
舗舗
数数
初初
のの
減減
少少

�
飽
和
論
�が
現
実
に

佐伯部長㊧と西村部長

���
��

食食
品品
流流
通通
事事
情情

�����������������
�����������������
�����������������
�����������������
�����������������
�����������������
�����������������
�����������������
																	



















����������������������������������
����������������������������������
����������������������������������
����������������������������������
����������������������������������
����������������������������������
����������������������������������
����������������������������������
																																		




































��

実実現現

�１� ２０２０年（令和２年）１月２４日 金曜日（月・水・金曜日発行）第９８８１号 （昭和２２年１月３０日第３種郵便物認可）


