
﹁
最
悪
冷
夏
を
乗
り
越
え

ほ
ぼ
前
年
並
み
の
着
地
﹂

︵
ア
イ
ス
ク
リ

ム
特
集

４

５
面
︶

﹁
厳
し
さ
増
す
経
営
環
境
﹂

︵
中
国
地
区
地
域
卸
特
集

６

７
面
︶

き

う
の
主
な
内
容

昨
年
１１
月

横
山
順
二
現
会

長
か
ら
社
長
を
引
き
継
ぎ


﹁
食
を
通
し
て
地
域
と
幸
せ
を

共
有
す
る
１
０
０
年
企
業
へ
﹂

と
会
社
の
方
針
を
新
た
に
打
ち

出
し
た

﹁
わ
れ
わ
れ
が
作
る

の
は
麺
だ
け
だ
が

売
る
こ
と

が
で
き
る
の
は
そ
れ
だ
け
で
は

な
い
﹂


売
上
げ
の
約
４
割
を
占
め
る

通
販
事
業
で
は
自
社
商
品
の
手

延
べ
麺
だ
け
で
な
く

地
域
の

さ
ま
ざ
ま
な
逸
品
を
扱
い
好
評

を
得
て
き
た

﹁
乾
麺
メ

カ


と
い
う
よ
り
は
も

と
広
く

食
品
メ

カ

と
し
て
変
わ

り

提
案
力
を
発
揮
し
て
い
き

た
い

そ
の
た
め
に
は
口
数
が

減
る
中

お
客
さ
ま
の
選
択
肢

が
広
が
る
よ
う
な
商
品
を
多
く

持
つ
こ
と
が
大
事
﹂


背
景
に
は

主
力
商
品
で
あ

る
手
延
べ
麺
の
縮
小
と
い
う
現

実
が
あ
る

特
に
今
年
は
業
界

全
体
が
値
上
げ

に
踏
み
切

た

こ
と
も
あ
り


数
量
が
大
幅
に

伸
び
る
の
を
期

待
す
る
の
は
難
し
い

中
で
も

岡
山
地
区
の
主
力
で
あ
る
手
延

べ
う
ど
ん
は

�
時
短
�
や

�
簡
便
�
が
叫
ば
れ
る
現
在


そ
う
め
ん
に
比
べ
長
い
ゆ
で
時

間
が
ネ

ク
と
な
り
減
少
が
続

い
て
い
る

そ
の
中
で
同
社
は

こ
れ
ま
で

既
存
品
の
約
半
分

の
長
さ
し
か
な
い
短
い
手
延
べ

麺

調
味
料
を
添
付
し
た
冷
し

中
華
や
焼
そ
ば
な
ど
を
発
売

し

簡
便
志
向
へ
ア
ピ

ル
し

て
き
た


今
回

﹁
そ
も
そ
も
茹
で
る

こ
と
自
体
が
ど
う
な
の
か
﹂
と

の
観
点
に
立
ち

新
た
に
通
販

チ

ネ
ル
向
け
に
発
売
し
た
の

が
﹁
プ
レ
ミ
ア
ム
手
延
べ
う
ど

ん
﹂
だ

�
一
番
お
い
し
い
状

態
の
手
延
べ
う
ど
ん
�
を
冷
凍

に
し
た
も
の
で

ゆ
で
る
温

度

釜
の
湯
量

急
速
冷
凍
す

る
タ
イ
ミ
ン
グ
な
ど

﹁
家
で

茹
で
た
時
よ
り
も
美
味
し
く
な

け
れ
ば
な
ら
な
い
﹂
と
試
行
錯

誤
を
重
ね
完
成
さ
せ
た

ネ


ク
で
あ
る
調
理
時
間
は
１３
分
か

ら
２
分
へ
と
短
縮
す
る
こ
と
が

で
き
た


﹁
味
に
は
自
信
が
あ
る

ゆ

で
時
間
が
長
い
と
い
う
デ
メ
リ


ト
を
な
く
し
た
時
に

ど
う

反
応
し
て
も
ら
え
る
か

乾
麺

と
違
い

毎
日
目
に
触
れ
る
冷

凍
庫
に
あ
れ
ば
消
費
の
ス
パ
ン

も
変
わ

て
く
る
か
も
し
れ
な

い
﹂
と
期
待
を
込
め
る


一
般
量
販
市
場
へ
向
け
て

も

新
た
な
切
り
口
の
商
品
を

投
入
す
る

山
口
の
小
麦

兵

庫
の
塩
な
ど
瀬
戸
内
５
県
の
素

材
を
集
結
さ
せ
た
﹁
瀬
戸
内
丸

五
手
延
う
ど
ん
﹂
だ

岡
山
に

は
長
年
親
し
ま
れ
て
い
る
﹃
か

も
川
﹄
ブ
ラ
ン
ド
が
あ
る
が


今
回
は
芸
術
祭
や
物
産
展
な
ど

を
通
し
ブ
ラ
ン
ド
力
が
高
ま


て
い
る
﹃
瀬
戸
内
﹄
を
冠
し

た

﹁
他
県
へ
広
げ
る
入
口
の

商
品
と
位
置
付
け

将
来
へ
つ

な
げ
て
い
き
た
い
﹂


乾
麺
市
場
の
将
来
を
ど
う
み

て
い
る
の
か

﹁
こ
れ
ま
で
業

界
全
体
で
手
延
べ
麺
と
機
械
麺

と
の
違
い
を
訴
求
し
て
き
た

が

正
直
伝
え
る
の
が
難
し
い

と
感
じ
る

例
え
ば
炭
焼
き
の

コ

ヒ

が
そ
う
で
な
い
も
の

と
ど
う
違
う
か
と
い
う
の
は


コ

ヒ

業
界
の
人
に
は
分
か


て
も
一
消
費
者
に
は
分
か
り

に
く
い

結
局
は
食
べ
た
人
に

美
味
し
い
と
思

て
も
ら
え
る

か
ど
う
か
が
大
事
﹂


﹁
手
延
べ
と
い
う
の
は
一
つ

の
要
素
だ
が

そ
れ
以
外
の
要

素
も
プ
ラ
ス
し
て
よ
り
多
く
の

人
に
知

て
も
ら
い

食
べ
て

も
ら
う
取
り
組
み
が
必
要

手

延
べ
麺
の
フ

ン
を
増
や
す
た

め
に
も

そ
の
入
口
に
立
つ
ま

で
の
障
壁
を
小
さ
く
し
て
い
き

た
い
﹂
◇

◇

横
山
明
一
郎
氏
︵
よ
こ
や
ま

あ
き
い
ち
ろ
う
︶
�
１
９
８

６
年
６
月
５
日
岡
山
県
生
ま

れ

３３
歳

立
命
館
大
学
経
営

学
部
卒

広
告
代
理
店
勤
務
の

後

１２
年
岡
山
手
延
素
麺
に
入

社

副
社
長
を
経
て
１９
年
１１
月

社
長
に
就
任

趣
味
は
Ｄ
Ｉ

Ｙ


「
継
ぐ
こ
と
、繋
げ
る
こ
と
」

「
継
ぐ
こ
と
、繋
げ
る
こ
と
」

「
継
ぐ
こ
と
、繋
げ
る
こ
と
」

次
世
代
を
担
う
リ
ー
ダ
ー
に
訊
く

岡山手延素麺

社 長

横山 明一郎氏

�
乾
麺
�か
ら�
食
品
�メ
ー
カ
ー
へ

手延べ以外の要素加え訴求

�������������������������
�
�
�
�
�
�
�
�
�
� ������������������������

�
�
�
�
�
�
�
�
�
�
�

新
型
コ
ロ

ナ
ウ
イ
ル
ス

感
染
症
拡
大

の
防
止
に
向

け
て

離
れ

た
場
所
で
仕

事
を
す
る
こ

と
を
意
味
す
る
﹁
テ
レ
ワ


ク
﹂
が
一
部
の
企
業
で

行
わ
れ
て
い
る

職
種
に

も
よ
る
が

大
手
を
中
心

に
一
定
の
導
入
が
み
ら
れ

る

全
面
的
に
や
る
こ
と

も
あ
る
が

日
替
わ
り

で

あ
る
い
は
時
短
勤
務

の
上

残
り
は
在
宅
で


な
ど
実
施
方
法
は
さ
ま
ざ

ま

以
前
か
ら
態
勢
の
整

備
に
努
め
て
き
た
大
手
で

も

同
時
に
大
量
の
社
員

が
在
宅
に
シ
フ
ト
し
た
こ

と
に
よ
る
混
乱
も
み
ら
れ

る
が
﹁
慣
れ
れ
ば
出
勤
と

大
差
な
い
だ
ろ
う
﹂
と
の

声
も

特
に
４０
代
以
下
の

社
員
か
ら
は
肯
定
的
な
意

見
が
聞
か
れ
る
▼
あ
る
４０

代
男
性
は
﹁
﹃
と
り
あ
え

ず
出
勤
﹄
が
仕
事
だ
と
思


て
い
た
﹂
と
い
う
が

﹁
一
部
の
業
務
を
除
き
在

宅
で
も
問
題
は
な
か


た
﹂
と
い
う
▼
﹁
と
り
あ

え
ず

﹂
﹁
他
人
が
出
る

か
ら

﹂
と
い

た
風
潮

は
ま
だ
ま
だ
強
い
が

今

回
の
ケ

ス
を
契
機
に


多
少
は
変
わ
る
の
か
も
し

れ
な
い

ま
た

都
市
の

混
雑
緩
和
と
い

た
課
題

解
決
に
も
貢
献
す
る
か
も

し
れ
な
い

何
で
も
か
ん

で
も
在
宅
に
す
れ
ば
良
い

わ
け
で
は
な
い
だ
ろ
う

が

今
回
の
件
を
教
訓

に

仕
事
の
や
り
方
を
見

直
す
契
機
に
な
れ
ば
と
思

う


２
月
の
ビ

ル
類
市
場

は

前
年
同
月
比
１
％
前
後

の
増
加
と
み
ら
れ
る
︵
出
荷

数
量
︶

う
ち
ビ

ル
は
前

年
並
み

発
泡
酒
は
約
９９

％

新
ジ

ン
ル
１
０
３
％

弱
新

型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感

染
拡
大
に
伴
い

宴
会
等
が

減
り
業
務
用
ビ

ル
が
縮
小

す
る
も
の
の

い
わ
ゆ
る

�
巣
ご
も
り
需
要
�
で
主
力

商
品
の
缶
製
品
が
好
調

ま

た
節
約
志
向
の
高
ま
り
で
新

ジ

ン
ル
へ
の
支
持
が
高
ま


て
い
る
こ
と
も
あ
る
が


各
社
の
積
極
的
な
プ
ロ
モ


シ

ン
も
あ
り

昨
年
２
月

に
は
な
か

た
天
皇
誕
生
日

を
含
む
３
連
休
や

う
る
う

年
で
月
間
日
数
が
多
か

た

影
響
も
あ
る
と
み
ら
れ
て
い

る
ア

サ
ヒ
ビ

ル
の
ビ

ル

類
は
１
０
４
％

主
力
の
ビ


ル
﹁
ス

パ

ド
ラ
イ
﹂

は
春
限
定
品
が
貢
献
し
て
１

０
４
％
︵
今
年
累
計
１
０
１

％

９
３
６
万
箱
・
大
瓶
換

算
︶

新
ジ

ン
ル
﹁
ク
リ

ア
ア
サ
ヒ
﹂
は
店
頭
と
連
動

し
た
広
告
展
開
な
ど
に
よ
り

１
１
８
％
︵
累
計
１
０
８

％

２
４
５
万
箱
︶
と
好

調

発
泡
酒
﹁
ス
タ
イ
ル
フ

リ

﹂
は
１
０
６
％
︵
累
計

１
０
４
％

１
４
８
万
箱
︶

と
な

た


キ
リ
ン
ビ

ル
の
ビ

ル

類
は
１
０
３
％

ビ

ル
計

は
９９
％

﹁
一
番
搾
り
﹂
は

新
Ｃ
Ｍ
効
果
な
ど
で
１
０
１

％

﹁
同
﹂
缶
は
１
０
８
％

と
好
調
だ

発
泡
酒
計
は
９８

％
だ
が

﹁
淡
麗
グ
リ

ン

ラ
ベ
ル
﹂
は
１
０
２
％

新

ジ

ン
ル
計
は
１
０
８
％


﹁
の
ど
ご
し
�
生
�
﹂
９７

％

躍
進
が
続
く
﹁
本
麒

麟
﹂
は
１
２
２
％
と
な

て

い
る


サ
ン
ト
リ

ビ

ル
の
ノ

ン
ア
ル
ビ

ル
を
除
く
ビ


ル
事
業
は
９１
％

ビ

ル

﹁
ザ
・
プ
レ
ミ
ア
ム
・
モ
ル

ツ
︵
プ
レ
モ
ル
︶
﹂
ブ
ラ
ン

ド
は
﹁
同
﹂
﹁
同
�
香
る
�

エ

ル
﹂
同
時
刷
新
に
合
わ

せ
た
コ
ミ

ニ
ケ

シ

ン

強
化
な
ど
が
奏
功
し
て
１
０

４
％

缶
は
１
０
７
％


﹁
プ
レ
モ
ル
﹂
業
務
用
樽
生

も
１
０
３
％
と
３
か
月
連
続

前
年
超
え

新
ジ

ン
ル

﹁
金
麦
﹂
は
１
０
６
％


﹁
同
�
糖
質
７５
％
オ
フ
�
﹂

１
２
０
％

昨
年
同
月
投
入

の
﹁
同
�
ゴ

ル
ド
ラ
ガ


�
﹂
は
初

動
の
裏
に
当

た
る
た
め
前

年

を

割



た
サ


ポ
ロ

ビ

ル
の
ビ


ル
類
は
１
０
２
％

ビ


ル
は
９１
％
︵
累
計
９７
％
︶


﹁
ヱ
ビ
ス
ビ

ル
﹂
が
昨
年

の
新
商
品
発
売
の
裏
に
当
た

り
ブ
ラ
ン
ド
計
７０
％
︵
累
計

８１
％

６９
万
箱
︶
だ
が

主

力
ビ

ル
﹁
黒
ラ
ベ
ル
﹂
は

前
年
並
み
︵
累
計
１
０
２

％

２
０
５
万
箱
︶

﹁
同
﹂

缶
は
前
年
を
大
き
く
上
回


た

新
ジ

ン
ル
は
１
２
９

％
︵
累
計
１
５
６
％
︶


﹁
麦
と
ホ

プ
﹂
は
昨
年
刷

新
の
影
響
で
６８
％
︵
累
計
９０

％

１
１
０
万
箱
︶
だ
が


新
商
品
﹁
Ｇ
Ｏ
Ｌ
Ｄ

Ｓ
Ｔ

Ａ
Ｒ
﹂
が
貢
献
し
た


新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
の

感
染
拡
大
を
受
け
て

不
要

不
急
の
外
出
自
粛
が
叫
ば
れ

て
い
る
中
で

通
販
の
販
売

量
が
増
加
し
て
い
る

こ
れ

ま
で
マ
ス
ク
や
消
毒
液

殺

菌
ス
プ
レ

な
ど
衛
生
日
用

品
が
多
か

た
が

こ
こ
に

き
て
米
飯
類
や
即
席
麺

レ

ト
ル
ト
食
品
な
ど
日
常
の
加

工
食
品
の
ほ
か

ミ
ネ
ラ
ル

ウ


タ

や
機
能
性
飲

料

乳
酸
菌

飲

料

︵

常

温
︶

健
康
食
品
な
ど
健
康

系
の
食
品
・
飲
料
も
増
え
て

き
た


政
府
の
呼
び
か
け
に
よ
る

小
中
高
校
生
の
臨
時
休
校

や

テ
レ
ワ

ク
で
働
く
人

が
増
え
た
こ
と
な
ど
が
原

因

日
本
通
信
販
売
協
会
調

べ
︵
１
３
７
社
︶
の
今
年
１

月
の
食
料
品
の
売
上
高
は


対
前
年
同
月
比
で
０
・
４
％

増
と
ほ
ぼ
横
ば
い
に
と
ど
ま


た
が

健
康
を
除
く
食
品

は
３
・
３
％
と
増
加
︵
食
料

品
・
健
康
食
品
の
構
成
比
は

１７
％
︶

大
手
通
販
の
中
に
は

２
月
以
降
は
二
ケ
タ
増
で
推

移
し
て
い
る
企
業
も
あ
る


通
販
サ
イ
ト
﹁
Ｌ
Ｏ
Ｈ
Ａ

Ｃ
Ｏ
﹂
に
も
２
月
以
降
注
文

が
殺
到
し

一
部
で
配
達
日

数
の
遅
れ
が
発
生

し
か
も

各
社
の
通
販
利
用
者
が
一
気

に
増
え
た
た
め
物
流
で
も
混

乱
が
起
き
て
い
る
よ
う
だ


需
要
が
増
え
て
い
る
の
は

各
地
の
生
活
協
同
組
合
も
同

じ
だ

日
本
生
活
協
同
組
合

連
合
会
︵
日
本
生
協
連
︶
が

発
表
し
た

全
国
６５
主
要
地

域
生
協
に
お
け
る
１
月
の
総

供
給
高
は
前
年
同
月
比
１
％

減
に
と
ど
ま

た
が

宅
配

の
う
ち
個
配
は
増
加

し
か

も
２
月
以
降

各
地
の
生
協

が
食
品
や
日
用
品
の
売
上
げ

を
伸
ば
し
て
い
る

食
品
や

日
用
品
の
ま
と
め
買
い
に
と

会
員
制
ス
ト
ア
の
コ
ス
ト
コ

も
連
日
に
ぎ
わ

て
お
り


コ
ス
ト
コ
オ
ン
ラ
イ
ン
シ



プ
も
売
れ
行
き
が
増
え
て

い
る
よ
う
だ


２
月
度
の
グ
ル

プ
各
社

既
存
店
売
上
高
は
軒
並
み
前

年
比
１
０
０
％
以
上
を
達
成

し

好
調
に
推
移
し
た


記
録
的
な
暖
冬
だ

た
こ

と
に
加
え

新
型
コ
ロ
ナ
ウ

イ
ル
ス
の
感
染
拡
大
に
よ
る

不
安
が
広
が

た
こ
と
を
受

け

Ｇ
Ｍ
Ｓ

食
品
Ｓ
Ｍ


ド
ラ

グ
ス
ト
ア
で
は

マ

ス
ク
等
の
衛
生
用
品

紙
製

品
等
家
事
用
品
の
売
上
げ
が

大
き
く
伸
長
し
た
こ
と
が


既
存
店
の
数
字
を
押
し
上
げ

た
特

に

マ
ス
ク

除
菌
剤

等
の
売
上
げ
は
好
調
に
推
移

し

衛
生
用
品
の
既
存
店
売

上
高
は

前
年
比
１
・
４


２
・
６
倍

ト
イ
レ

ト
ペ


パ


テ



シ

ペ

パ

等

の
家
事
消
耗
品
や

台
所
消
耗
品
の
既

存
店
売
上
高
も
１

・
２

１
・
４
倍

と
伸
長
し
た


ド
ラ

グ
ス
ト

ア
で
も

マ
ス

ク

除
菌
剤
等
の

感
染
予
防
関
連
商

品

ト
イ
レ

ト

ペ

パ


ベ
ビ


お
む
つ
等
の
紙

製
品

風
邪
予
防
対
策
の
高

ま
り
か
ら
医
薬
品
が
売
上
げ

に
大
き
く
寄
与
し
た
形
だ


３
月
に
つ
い
て
は

小
中

高
校
の
休
校

在
宅
勤
務
の

拡
大
な
ど
を
受
け

加
工
食

品
や
冷
凍
食
品
の
売
上
げ
が

好
調
に
推
移
し
て
い
る


冷
凍
食
品
の
既
存
店
売
上

高
は
前
年
比
１
・
１

１
・

３
倍

冷
凍
レ
デ


ミ


ル
は
１
・
１

１
・
２
倍


パ

ク
ご
は
ん

カ

プ
麺

等
加
工
食
品
も
１
・
１

１

・
２
倍
と
好
調

健
康
維
持

Ｍ
ｉ
ｚ
ｋ
ａ
ｎ
は
１８
日


６
月
１
日
か
ら
家
庭
用
み
り

ん
風
調
味
料
商
品
２
品
の
価

格
を
改
定
す
る
と
発
表
し

た

対
象
商
品
は
﹁
ほ
ん
て

り

み
り
ん
風
調
味
料
﹂
の

１
Ｌ
と
４
０
０
�

製
造
コ

ス
ト
な
ど
の
高
騰
を
受
け


１
Ｌ
を
４
６
０
円
︵
税
抜
き

参
考
小
売
価
格
︶
か
ら
４
８

２
円
に

４
０
０
�
を
２
５

０
円
か
ら
２
５
９
円
に
値
上

げ
す
る

改
定
率
は
１
Ｌ
４

・
８
％

４
０
０
�
３
・
６

％
同

社
は

製
造
コ
ス
ト
な

ど
の
高
騰
を
吸
収
す
る
た

め

経
営
合
理
化
・
効
率
化

の
努
力
を
重
ね
て
き
た
が


取
り
巻
く
環
境
は
一
層
の
厳

し
さ
を
増
し

企
業
努
力
だ

け
で
吸
収
す
る
こ
と
が
困
難

な
状
況
に
直
面

今
後
も
継

続
し
て
品
質
の
維
持
・
向
上

に
努
め
な
が
ら
安
全
・
安
心

な
商
品
を
安
定
的
に
供
給
す

る
た
め

価
格
を
改
定
す
る

こ
と
に
し
た


・
体
調
管
理
需
要
の
拡
大
か

ら
ヨ

グ
ル
ト

納
豆

バ

ナ
ナ
等
の
売
上
げ
も
伸
長
し

て
い
る
と
し
て
い
る


マ
ル
エ
ツ
の
２
月
売
上
高

は
前
同
比
１
０
７
・
３
％

︵
全
店
ベ

ス

以
下
同
︶

の
３
０
４
億
９
千
３
０
０
万

円
と
な

た

既
存
店
ベ


ス
の
伸
長
率
は
１
０
５
・
９

％
︵
客
数
１
０
４
・
９
％


客
単
価
１
０
１
％
︶


食
品
部
門
は

精
肉
が
８

％
増
と
牽
引
役
と
な
り
１
０

６
・
６
％
︵
２
８
８
億
７
千

２
０
０
万
円
︶

﹁
２
月
下

旬
か
ら
冷
凍
食
品
や
簡
便
性

の
あ
る
商
品
の
引
き
合
い
が

強
ま

た
﹂
︵
マ
ル
エ
ツ
広

報
Ｃ
Ｓ
部
︶
こ
と
も
奏
功
し

た
伸

長
率
が
最
も
高
か

た

の
は
ト
イ
レ

ト
ペ

パ



マ
ス
ク

衛
生
関
連
商

品
な
ど
の
住
関
連
部
門
で
２５

％
増
の
１３
億
３
千
４
０
０
万

円
な

お

ユ
ナ
イ
テ

ド
・

ス

パ

マ

ケ

ト
・
ホ


ル
デ

ン
グ
ス
︵
Ｕ
�
Ｓ

�
Ｍ
�
Ｈ
︶
傘
下
の
食
品
ス


パ

２
月
既
存
店
売
上
高

は

カ
ス
ミ
が
１
０
３
・
３

％
︵
客
数
１
０
４
・
２
％


客
単
価
９９
・
２
％
︶

マ


ク
ス
バ
リ

関
東
１
１
０
・

３
％
︵
客
数
１
０
７
・
７

％

客
単
価
１
０
２
・
４

％
︶


�� 月月
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�
特
需
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効
果
明
確
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Ｇ
Ｍ
Ｓ
Ｓ
Ｍ
等
好
調

イ
オ
ン
Ｇ

２
月
度
既
存
店

大
手
通
販

２
月
以
降
二
ケ
タ
増

��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��
��

在在
宅宅
増増
加加
でで��
通通
販販
��急急
増増

１２０．６％１０４．１％１０４．５％ウエルシアＨＤ

１０５．２％９７．８％９８．８％Ｕ．Ｓ．Ｍ．Ｈ

１０７．５％１００．１％１００．２％ＭＶ九州

１０４．６％９７．０％９５．８％ＭＶ西日本

１０７．７％１００．７％１００．５％ＭＶ東海

１０５．８％９６．７％９６．７％ＭＶ東北

１１０．１％１０２．４％１０１．５％ＭＶ北海道

１０４．２％１０１．１％９７．１％イオン九州

１０１．４％９９．９％９７．１％イオン北海道

１０２．６％９８．６％９５．９％イオンリテール

２月１月１２月企業名

イオンＧ第４四半期既存店伸長率

主
力
品
の

缶

製
品
が
牽
引
か

２
月
売
上
高
７
・
３
％
増

食
品
マ
ス
ク

な
ど

牽
引

マ
ル
エ
ツ

６

月

１

日

か
ら
値
上
げ

Ｍ
ｉ
ｚ
ｋ
ａ
ｎ
の
家
庭

用
み
り
ん
風
調
味
料

���������������������������������������������
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