
サ
ン
ト
リ

食
品
イ
ン
タ


ナ
シ

ナ
ル
は
２１
日
か

ら

﹁
伊
右
衛
門
ラ
ベ
ル
レ

ス
︵
首
掛
式
ラ
ベ
ル
付
︶
﹂

を
コ
ン
ビ
ニ
と
交
通
売
店
で

数
量
限
定
発
売
す
る

容
量

は
６
０
０
�
で
希
望
小
売
価

格
は
税
別
１
４
０
円

こ
れ

に
先
立
ち

１４
日
に
は
大
刷

新
さ
れ
た
﹁
伊
右
衛
門
﹂
本

体
︵
緑
茶
︶
が
発
売
さ
れ

た
﹁

伊
右
衛
門
﹂
本
体
︵
緑

茶
︶
で
は
０４
年
の
﹁
伊
右
衛

門
﹂
発
売
開
始
以
来
最
大
と

な
る
リ
ニ


ア
ル
に
踏
み

切
り
﹁
淹
れ
た
て
の
緑
茶
の

よ
う
な
色

味

香
り
に
こ

だ
わ

た
﹂
︵
サ
ン
ト
リ


︶
点
が
ポ
イ
ン
ト
と
な


て
い
る


中
味
は

香
り
成
分
や
旨

味
が
豊
富
と

言
わ
れ
る
一

番
茶
を
﹁
伊

右
衛
門
﹂
本

体
史
上
最
大

の
比
率
で
使

用
し

そ
の

良
さ
を
最
大

限
に
生
か
し

た
焙
煎
技
術
と
抽
出
方
法

で

淹
れ
た
て
の
よ
う
な
豊

か
な
香
り
・
旨
み
と
雑
味
の

な
い
穏
や
か
な
渋
み
を
両
立

さ
せ
た


こ
の
進
化
さ
せ
た
味
を
如

実
に
表
す
の
が
鮮
や
か
な
緑

色
の
水
色
︵
す
い
し

く
︶

で

今
回
の
ラ
ベ
ル
レ
ス
商

品
は
こ
の
水
色
を
最
大
限
に

体
感
し
て
も
ら
う
こ
と
を
目

的
に
発
売
さ
れ
る


通
常
の
商
品
も
﹁
こ
れ
ま

で
は
茶
色
の
水
色
だ

た
の

を
フ
ル
シ

リ
ン
ク
ラ
ベ
ル

で
緑
茶
で
あ
る
こ
と
を
強
調

し
て
い
た
が

リ
ニ


ア

ル
で
は
ロ

ル
ラ
ベ
ル
に
し

て
緑
色
の
水
色
を
前
面
に
押

し
出
し
た

わ
れ
わ
れ
の
自

信
の
表
れ
で
も
あ
る
﹂
と
胸

を
は
る


メ

ン
容
量
帯
の
６
０
０

�
Ｐ
Ｅ
Ｔ
と
５
２
５
�
Ｐ
Ｅ

Ｔ
に
関
し
て
は

ロ

ル
ラ

ベ
ル
を
め
く

て
水
色
を
見

て
も
ら
う
た
め
の
工
夫
も
施

さ
れ
て
い
る

ボ
ト
ル
容
器

の
４
面
に
は

招
き
猫
・
フ

ク
ロ
ウ
・
七
福
神
・
狛
犬
の

縁
起
の
良
い
絵
柄
を
配
し


ラ
ベ
ル
の
裏
側
に
も
８
種
類

の
絵
柄
を
デ
ザ
イ
ン
し
た


こ
れ
に
つ
い
て
は
﹁
あ
く

ま
で
水
色
を
見
て
も
ら
う
た

め
の
取
り
組
み
だ
が

副
次

的
な
結
果
と
し
て
分
別
回
収

に
も
貢
献
で
き
る
と
考
え
て

い
る
﹂

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新
型
コ
ロ

ナ
ウ
イ
ル
ス

感
染
症
対
策

で
マ
ス
ク
の

増
産
が
急
務

と
な
る
中


国
内
に
製
造

拠
点
を
構
え
る
動
き
や
異

業
種
か
ら
の
相
次
ぐ
参
入

表
明
に
心
強
く
思
う

マ

ス
ク
の
い
ら
な
い
世
界
が

理
想
だ
が

そ
の
見
通
し

は
立
た
ず

コ
ロ
ナ
収
束

後
も
カ
ゼ
・
花
粉
症
対
策

や
防
寒
・
保
湿
の
ニ

ズ

が
あ
り

マ
ス
ク
は
よ
り

深
く
生
活
に
根
付
い
て
い

く
だ
ろ
う
▼
体
を
守
る
こ

と
が
一
義
だ
が

﹁
マ
ス

ク
を
外
し
た
ら

あ
ら
ガ


カ
リ
﹂
と
思
わ
れ
る

�
マ
ス
ク
美
人
�
な
い
し

�
マ
ス
ク
美
男
子
�
の
出

現
を
予
感
さ
せ
る
デ
ザ
イ

ン
追
求
の
動
き
も
み
ら
れ

る

既
に
さ
ま
ざ
ま
な
ブ

ラ
ン
ド
や
デ
ザ
イ
ナ

が

生
産
に
乗
り
出
し
て
い
る

と
い
う
▼
日
本
衛
生
材
料

工
業
連
合
会
に
よ
る
と


マ
ス
ク
に
は
家
庭
用
・
医

療
用
・
産
業
用
の
３
種
類

が
あ
り

こ
の
中
で
家
庭

用
は
フ

ル
タ

部
分
の

素
材
で
ガ

ゼ
タ
イ
プ
と

不
織
布
の
２
種
類

形
状

で
平
型
・
ブ
リ

ツ
型
・

立
体
型
の
大
き
く
３
つ
の

タ
イ
プ
に
分
け
ら
れ
る
▼

こ
の
分
野
で
食
品
業
界
が

で
き
る
こ
と
と
い
え
ば


既
出
の
﹁
緑
茶
カ
テ
キ
ン

マ
ス
ク
﹂
や
﹁
フ
リ
ス
ク

マ
ス
ク
﹂
で
見
ら
れ
る
よ

う
な
付
加
価
値
化
に
あ
り

そ
う
だ

予
防
＋
α
の
キ



チ

な
部
分
に
も
期

待
し
た
い


野菜飲料
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きょうの主な内容

��～�� 野菜飲料特集
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昨年の低迷から健康
性や体調管理の高ま
りにより急展開。
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﹁
伊
右
衛
門
ラ
ベ
ル
レ
ス
︵
首
掛
式
ラ
ベ
ル
付
︶
﹂

中
味
を
見
直
し

現
行
の
茶

色
の
水
色
︵
す
い
し

く
︶

か
ら
鮮
や
か
な
緑
色
の
水
色

に
進
化
さ
せ
た
﹁
伊
右
衛

門
﹂
本
体
︵
緑
茶
︶

左
が

現
行
の
５
２
５
�
で

中
央

が
ラ
ベ
ル
を
剥
が
し
た
新

﹁
伊
右
衛
門
﹂
の
５
２
５
�

�
�
�
�
�
�
�
�

オ

ル
日
本
ス

パ

マ


ケ

ト
協
会
︵
田
尻
一
会

長
︶

全
国
ス

パ

マ


ケ

ト
協
会
︵
横
山
清
会

長
︶

日
本
ス

パ

マ


ケ

ト
協
会
︵
川
野
幸
夫
会

長
︶
の
食
品
ス

パ

︵
Ｓ

Ｍ
︶
３
団
体
は
１４
日

報
道

機
関
に
対
し
﹁
新
型
コ
ロ
ナ

ウ
イ
ル
ス
報
道
に
関
す
る

ご
協
力
と
お
願
い
﹂
と
題
す

る
異
例
の
協
力
要
請
を
行


た
新

型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感

染
症
の
感
染
拡
大
が
続
き


７
都
府
県
を
対
象
と
す
る
緊

急
事
態
宣
言
の
発
出
を
受

け

ス

パ

マ

ケ

ト

の
店
頭
で
は
過
剰
な
要
求
に

追
わ
れ
る
一
方

従
業
員
が

使
用
す
る
業
務
用
マ
ス
ク
が

枯
渇
し
つ
つ
あ
り

今
後
の

事
業
継
続
も
危
ぶ
ま
れ

現

場
従
業
員
か
ら
も
﹁
ギ
リ
ギ

リ
の
状
態
で
日
々
業
務
を
行


て
い
る
﹂
と
い
う
叫
び
も

多
数
寄
せ
ら
れ
る
と
い
う
緊

迫
し
た
状
況
を
受
け
た
措

置
要

請
は
﹁
過
剰
報
道
を
控

え

買
物
客
に
冷
静
さ
を
呼

び
か
け
て
い
た
だ
き
た
い
﹂

﹁
店
の
営
業
継
続
の
大
切
さ

を
買
物
客
に
理
解
い
た
だ
き

た
い
﹂
﹁
店
の
安
心
・
安
全

を
確
保
し
た
い
﹂
�
�
の
３

点
と
し
て
い
る


緊
急
事
態
宣
言
の
発
出


感
染
者
の
拡
大
な
ど
を
受

け

買
物
客
が
過
度
に
神
経

質
に
な

て
お
り

店
で
の

感
染
拡
大
対
応
事
項
や
要
望

が
増
大
す
る
一
方

買
い
占

め
な
ど
に
よ
る
品
薄

欠
品

等
に
対
し

買
物
客
が
店
員

に
心
な
い
言
葉
を
投
げ
か
け

る
事
態
も
増
加
傾
向
に
あ

り

現
場
店
員
の
士
気
に
も

影
響
が
出
て
い
る
と
い
う


３
団
体
で
は
感
染
拡
大
と

い
う
状
況
下

感
染
の
危
険

が
あ
る
中

生
活
必
需
品
の

販
売
な
ど
ラ
イ
フ
ラ
イ
ン
と

し
て
の
責
務
を
果
た
す
べ
く

営
業
を
継
続
し
て
い
る
現
場

へ
の
理
解
を
求
め
る
と
と
も

に

来
店
客
に
対
し

マ
ス

ク
の
着
用

レ
ジ
に
並
ぶ
際

の
ソ

シ

ル
デ

ス
タ
ン

ス
の
確
保
な
ど
も
訴
え
た


農
水
省
は

１４
日

食
品

ロ
ス
量
︵
平

成
２９
年
度
推

計
値
︶
を
公

表
し
た


そ
れ
に
よ

る
と

平
成

２９
年
度
の
食

品
ロ
ス
量
は

前
年
比
５
％

減
の
約
６
１

２
万
ｔ

こ

の
う
ち
食
品

関
連
事
業
者

か
ら
発
生
す
る
事
業
系
食
品

ロ
ス
量
は
７
％
減
の
約
３
２

８
万
ｔ
と
推
計
さ
れ
た

い

ず
れ
も
食
品
ロ
ス
量
の
推
計

を
開
始
し
た
平
成
２４
年
度
以

降
最
少

家
庭
系
食
品
ロ
ス

は
２
％
減
の
２
８
４
万
ｔ


国
民
一
人
当
た
り
の
食
品

ロ
ス
量
は
１
日
約
１
３
２
�

︵
茶
碗
約
１
杯
の
ご
飯
の

量
︶

年
間
約
４８
�
︵
年
間

一
人
当
た
り
の
米
の
消
費
量

�
約
５４
�
︶
に
相
当
す
る


事
業
系
食
品
ロ
ス
量
は
大

幅
減
と
な

た
が

同
省
で

は
２
０
３
０
年
度
の
事
業
系

食
品
ロ
ス
削
減
目
標
と
し
て

２
７
３
万
ｔ
を
掲
げ
て
い
る

こ
と
か
ら

今
後
よ
り
一
層

の
食
品
ロ
ス
削
減
が
求
め
ら

れ
る

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イ
オ
ン
九
州
︵
本
社
・
福

岡
市
博
多
区

柴
田
祐
司
社

長
︶
と
マ

ク
ス
バ
リ

九

州
︵
本
社
・
福
岡
市
博
多

区

佐
々
木
勉
社
長
︶
は
１０

日

９
月
１
日
付
で
イ
オ
ン

ス
ト
ア
九
州
を
含
め
た
３
社

を
合
併
す
る
旨
を
発
表
し

た

今
回
の
合
併
に
よ

て

ト

タ
ル
の
売
上
高
は
４
千

億
円
規
模
と
な
り

九
州
最

大
の
小
売
企
業
が
誕
生
す
る

こ
と
に
な
る

そ
れ
ぞ
れ
の

経
営
資
源
を
有
効
活
用
し
な

が
ら

商
品
供
給
面
お
よ
び

コ
ス
ト
面
の
両
軸
で
シ
ナ
ジ


効
果
を
発
揮
し
て
い
く
意

向
だ


当
初
は
２
０
１
８
年
１０
月

に
統
合
に
向
け
て
各
社
間
で

基
本
合
意
し

昨
年
９
月
１

日
付
で
経
営
統
合
す
る
計
画

を
進
め
て
い
た
が

イ
オ
ン

九
州
の
業
績
が
大
き
く
落
ち

込
ん
で
い
た
事
情
を
鑑
み


昨
春
に
統
合
時
期
の
延
期
を

決
め
て
い
た

２
０
２
０
年

２
月
期
決
算
に
お
い
て

イ

オ
ン
九
州
の
経
常
利
益
が
３

・
２
倍
に
大
き
く
伸
長

収

益
改
善
に
一
定
の
め
ど
が
立


た
こ
と
か
ら
今
回
の
合
併

を
決
定
し
た


一
方

経
営
統
合
方
式
だ

と
傘
下
事
業
会
社
の
組
織
が

重
複
し
コ
ス
ト
削
減
が
不
十

分
で
あ
る
こ
と
か
ら

持
株

会
社
に
よ
る
経
営
統
合
で
な

く

イ
オ
ン
九
州
が
存
続
会

社
に
な
り
２
社
を
段
階
的
に

吸
収
合
併
す
る
方
式
に
切
り

替
え
る

ま
た

イ
オ
ン
九

州
を
存
続
会
社
と
す
る
こ
と

か
ら

新
会
社
の
社
名
を

﹁
イ
オ
ン
九
州
﹂
と
し

新

会
社
の
社
長
は
柴
田
氏
が
就

任
す
る

今
回
の
合
併
に
伴

い

マ

ク
ス
バ
リ

九
州

は
ジ

ス
ダ

ク
上
場
を
廃

止
す
る


新
会
社
の
業
績
見
通
し

は

新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス

の
感
染
拡
大
の
影
響
で
今
後

の
見
通
し
が
立
て
に
く
い
と

し
て
不
明
と
し
て
い
る


﹁
３
月
の
既
存
店
売
上
高
は

食
品
ス

パ

︵
Ｓ
Ｍ
︶
各
社
が
前
年
比
約
１
０
７
％

ド
ラ

グ
ス
ト
ア
１
０

６
・
１
％

総
合
ス

パ

︵
Ｇ
Ｍ
Ｓ
︶
各
社
約
９３
％
﹂
︵
イ
オ
ン
︶

小
売
大
手
の
３
月
度
既
存
店
伸
長
率
�
表

�
は

衣
料
品
の
低
迷
な
ど
を
受
け
総
合
ス

パ

︵
Ｇ
Ｍ
Ｓ
︶
の
売
上
げ
が
伸
び
悩
む
一
方

食
品
ス

パ


︵
Ｓ
Ｍ
︶
は
ま
と
め
買
い
を
は
じ
め
と
す
る
客
単
価
の
ア

プ
に
よ
り
前
年
実
績
を
上
回

た


﹁
巣
ご
も
り
需
要
の
増
加

で

缶
詰
や
カ

プ
麺

パ

ス
タ

米
な
ど
の
加
工
食
品

が
売
上
げ
に
大
き
く
寄
与


学
校
休
校
で

牛
乳
や
菓
子

パ
ン
な
ど
の
売
上
げ
も
好
調

だ

た
﹂
︵
ユ
ニ

︶


﹁
巣
ご
も
り
需
要
に
対
し


食
品
の
ま
と
め
買
い
な
ど
に

よ
り
プ
ラ
ス
﹂
︵
ヨ

ク
ベ

ニ
マ
ル
︶
な
ど

３
月
も
新

型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
が
売
上

げ
に
大
き
く
影
響
し
た


た
だ

﹁
食
品

日
雑
な

ど
を
扱
う
食
品
Ｓ
Ｍ
や
ド
ラ


グ
ス
ト
ア
は
好
調
だ

た

が

Ｇ
Ｍ
Ｓ
は
衣
料
が
苦

戦
﹂
︵
イ
オ
ン
︶

﹁
生
活

雑
貨

食
品
中
心
に
買
い
だ

め
需
要
で
プ
ラ
ス
も

ア
リ

オ
等
の
Ｓ
Ｃ
は
マ
イ
ナ
ス
﹂

︵
イ
ト

ヨ

カ
堂
︶


﹁
外
出
自
粛
の
影
響
に
よ

り

春
物
商
品
や
入
学
・
卒

業
に
係
る
商
品
は
苦
戦
﹂

︵
ユ
ニ

︶
と
い

た
よ
う

に
衣
料
部
門
が
苦
戦
し
た


実
際

ユ
ニ

の
３
月
度

部
門
別
既
存
店
売
上
高
は


食
品
１
０
６
％

住
関
品
１

０
３
・
５
％
に
対
し

衣
料

７８
・
２
％

非
食
品
の
売
上

高
構
成
比
が
高
い
Ｇ
Ｍ
Ｓ

は

不
要
不
急
の
外
出
自
粛

要
請
な
ど
に
よ
る
マ
イ
ナ
ス

の
影
響
が
現
れ
た
形
だ


Ｓ
Ｍ
は
ベ
ル
ク

ヤ
オ
コ



オ

ク
ワ
が
二
ケ
タ
増

と
な
る
な
ど
軒
並
み
前
年
実

績
を
上
回

た

共
通
す
る

の
は
客
単
価
の
増
加

ラ
イ

フ
コ

ポ
レ

シ

ン
は
客

数
９９
・
８
％
に
対
し

客
単

価
１
０
７
・
１
％

バ
ロ


も
客
数
９７
・
３
％
に
対
し


客
単
価
１
０
６
・
１
％

ヤ

オ
コ

客
数
１
０
０
・
２
％

に
対
し

客
単
価
１
１
２
・

６
％
と
い

た
よ
う
に

い

ず
れ
も
客
単
価
ア

プ
が
寄

与
し
て
い
る


客
単
価
の
上
昇
は

前
述

の
通
り
小
中
高
校
の
休
校
を

受
け
た
昼
食
需
要
の
増
加


新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感
染

症
の
感
染
拡
大
を
受
け
た
外

食
機
会
の
減
少
な
ど
に
加

え

不
要
不
急
の
外
出
自
粛

で
ま
と
め
買
い
が
増
加
し
て

い
る
影
響
と
み
ら
れ
る

客

単
価
を
細
分
化
し
て
公
表
し

て
い
る
マ

ク
ス
バ
リ

東

海
の
３
月
既
存
店
客
単
価
は

１
品
単
価
１
１
１
・
５
％


買
上
点
数
１
０
５
％

マ


ク
ス
バ
リ

九
州
は
１
品
単

価
１
０
２
・
５
％

買
上
点

数
１
０
３
・
３
％


一
方

ネ

ト
ス

パ


に
つ
い
て
は
イ
ト

ヨ

カ

堂
の
Ｉ
Ｙ
ネ

ト
ス

パ


︵
西
日
暮
里
︶
の
既
存
店
売

上
高
が
１
０
７
・
１
％
と
上

昇

ミ

ル
キ

ト

レ
ト

ル
ト
食
品

頻
度
品︵
牛
乳


卵
等
︶
が
伸
長
し
た
こ
と
が

売
上
高
を
押
し
上
げ
た


７
都
府
県
を
対
象
と
す
る

緊
急
事
態
宣
言
の
発
出
を
受

け

﹁
食
品
Ｓ
Ｍ

ド
ラ


グ

Ｇ
Ｍ
Ｓ
の
食
品
や
ウ
エ

ル
ネ
ス
は
好
調
で

客
数


単
価
が
上
が

て
い
る

小

商
圏
フ


マ

ト
へ
の
支

持
が
高
い
﹂
︵
イ
オ
ン
︶
と

い
う
よ
う
に

引
き
続
き
食

品
を
中
心
と
す
る
小
売
業
へ

の
需
要
が
続
く
見
通
し
だ

が

他
方
﹁
�
ア
フ
タ

コ

ロ
ナ
�
は
か
な
り
変
わ
る


行
動
制
限
が
行
わ
れ
る
中


内
食

家
族
団
ら
ん
の
良
さ

が
再
認
識
さ
れ
る
の
で
は
な

い
か

そ
う
し
た
変
化
に
対

応
す
る
必
要
が
あ
る

オ
ン

ラ
イ
ン
シ
フ
ト
も
早
め
る
﹂

︵
イ
オ
ン
︶
と
い
う
よ
う

に

新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス

騒
動
が
収
束
後

消
費
行
動

や
生
活
パ
タ

ン
の
不
可
逆

的
な
変
化
も
予
想
さ
れ
る


小
売

特
に
事
業
構
造
改

革
を
進
め
る
Ｇ
Ｍ
Ｓ
業
態
に

つ
い
て
は

�
ア
フ
タ

コ

ロ
ナ
�
を
視
野
に
入
れ
た
取

り
組
み
が
加
速
し
そ
う
だ


１０５．９％１０１．３％１０７．３％ＭＶ九州――１０７．５％ＭＶ九州

――１１２．５％オークワ――１０２．３％オークワ

１０６．４％１０２．３％１０８．８％ＭＶ東海１０２．６％１０５．０％１０７．７％ＭＶ東海

１０６．１％９７．３％１０３．２％バロー１０２．３％１００．０％１０２．４％バロー

１０８．７％１０１．１％１０９．９％いなげや１０１．１％１０７．４％１０８．５％いなげや

１０７．１％９９．８％１０６．９％ライフ１０２．３％１０６．１％１０８．６％ライフ

１１２．６％１００．２％１１２．９％ヤオコー１０２．７％１０８．０％１１１．０％ヤオコー

１０８．０％１０６．５％１１５．０％ベルク１０１．６％１０８．０％１０９．６％ベルク

１０６．０％１０１．６％１０７．６％アクシアル１０１．０％１０５．８％１０６．８％アクシアル

１０３．９％１００．０％１０３．９％ヨークベニマル１０１．２％１０２．８％１０４．０％ヨークベニマル

１０１．９％１０１．９％１０３．０％ヤマザワ９８．８％１０５．２％１０３．３％ヤマザワ

――１０６．０％ダイイチ――１１３．０％ダイイチ

――９２．４％イオン九州――１０４．２％イオン九州

――９６．７％イオン北海道――１０１．４％イオン北海道

――８７．８％イズミ――１０１．３％イズミ

――１０４．３％平和堂――９８．８％平和堂

１０４．１％９７．８％１０１．８％ユニー１０１．３％１０７．３％１０８．７％ユニー

１００．２％９４．４％９４．６％イトーヨーカ堂１００．７％１０４．３％１０５．０％イトーヨーカ堂

客単価客数売上高企業名客単価客数売上高企業名

ＧＭＳ・食品ＳＭ３月単月既存店伸長率ＧＭＳ・食品ＳＭ２月単月既存店伸長率

��
伊伊
右右
衛衛
門門
��かか
らら
ララ
ベベ
ルル
レレ
スス
商商
品品

■

サ
ン
ト
リ

食
品
イ
ン
タ

ナ
シ

ナ
ル
■

鮮
や
か
な
緑
色
の
水
色
を
ア
ピ

ル

営
業
継
続
に
向
け

異
例
の
協
力
依
頼
ＳＭ３団体

平成２９年度食品ロス量

前年比５％減の６４３万ｔ

イオン九州

九
州
最
大
の
小
売
誕
生

９

月

１
日
付

シ
ナ
ジ

効
果
発
揮
へ

非
食
品
の
低
迷
が
影
響

�
ア
フ
タ

コ
ロ
ナ
�も
視
野
に

３
月
小
売
業
績

ＧＭＳ苦戦ＧＭＳ苦戦ＳＭ好調ＳＭ好調
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