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将
棋
好
き

の
熱
心
な
勧

め
も
あ
り


﹁
ヒ


リ


ク
杯
棋
聖

戦
﹂
を
ネ


ト

視

聴

し

た

渡
辺
明
三
冠
に
１７
歳

の
藤
井
聡
太
七
段
が
挑

み

史
上
最
年
少
で
タ
イ

ト
ル
を
獲
得
し
て
話
題
に

な

た
▼
駒
の
進
め
方
さ

え
う
ろ
覚
え
の
初
心
者
で

も
Ａ
Ｉ
予
測
と
比
較
し
た

将
棋
の
解
説
は
分
か
り
や

す
か

た

指
し
た
手
の

価
値
は
分
か
ら
ず
と
も


繰
り
出
さ
れ
る
凄
技
の
手

筋
に
解
説
者
の
声
が
上
ず

り

視
聴
者
コ
メ
ン
ト
が

色
め
き
立
つ
様
子
が
伝
わ

る

ま
る
で
格
闘
技
を
観

て
い
る
よ
う
だ

将
棋
は

難
し
い

堅
苦
し
い
と
い

う
イ
メ

ジ
が
払
拭
さ
れ

た
▼
改
め
て
調
べ
る
と
ネ


ト
に
は
棋
士
自
身
や
将

棋
フ

ン
の
ブ
ロ
グ
が
多

い

将
棋
ユ

チ


バ


な
る
投
稿
も
数
多
く
あ

る

公
式

非
公
式
と
玉

石
混
交
だ
が
興
味
深
い


プ
ロ
棋
士
の
大
事
な
役
目

の
一
つ
に
業
界
の
普
及
拡

大
が
あ
る
ら
し
い
が

ひ

と
握
り
の
ト

プ
に
限
ら

ず

下
位
棋
士
も
フ

ン

も
一
体
と
な
り
盛
り
上
が


て
い
る
様
子
が
窺
え
る

▼
フ

ン
の
多
い
業
界
は

そ
の
距
離
感
が
巧
み
だ


個
人
の
趣
味
嗜
好
が
細
分

化
さ
れ
て
い
る
時
代
は
広

く
発
信
す
る
よ
り
熱
量
の

高
い
分
野
で
コ
ア
層
と
い

か
に
付
き
合
い

要
望
に

応
え
る
か

食
品
業
界
も

見
習
う
べ
き
点
は
多
い


�
�
前
期
２
０
１
９
年
度

︵
２０
年
３
月
期
︶
の
概
況
を

教
え
て
く
だ
さ
い


熊
谷

中
国
・
四
国
会
員

９
生
協
の
受
注
高
は
前
年
比

１
０
０
・
１
％
の
９
０
５
億

円

こ
の
う
ち
食
品
が
同
９９

・
９
％
の
６
８
４
・
８
億

円

家
庭
用
品
が
同
１
０
０

・
８
％
の
２
２
０
・
７
億

円

消
費
増
税
の
影
響
で
家

庭
用
品
が
落
ち
込
み

食
品

も
酒
類
な
ど
一
部
で
仮
需
が

見
ら
れ
た
も
の
の

増
税
後

の
買
い
控
え
の
反
動
が
大
き

か

た


�
�
そ
の
後

新
型
コ
ロ

ナ
ウ
イ
ル
ス
感
染
が
拡
大

し

需
要
に
ど
の
よ
う
な
変

化
が
見
ら
れ
ま
し
た
か


熊
谷

２
月
に
入
り
新
型

コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
の
感
染
拡

大
に
伴
い

中
国
・
四
国
地

方
で
は
ト
イ
レ

ト
ペ

パ


や
マ
ス
ク
・
衛
生
用
品
の

商
品
受
注
が
増
え
始
め

３

月
に
休
校
と
な

て
か
ら
は

子
ど
も
た
ち
が
食
べ
る
お
菓

子

カ

プ
ラ

メ
ン
や
レ

ト
ル
ト
食
品

乾
燥
パ
ス
タ

関
係
が
伸
長
し
た


冷
食
で
は
米
飯
類
や
パ
ス

タ

生
協
の
人
気
商
品
で
あ

る
徳
用
の
た
こ
焼
な
ど
が
動

い
た

在
宅
時
間
が
長
引
く

こ
と
で
製
菓
材
料
や
ホ

ト

ケ

キ
ミ

ク
ス
な
ど
粉
商

品
の
需
要
も
強
ま
り

受
注

金
額
は
前
年
比
１
２
０
％


週
に
よ

て
は
１
４
０
％
を

超
え
る
こ
と
も
あ

た


４
月
以
降
は
物
流
セ
ン
タ


の
キ

パ
オ

バ

や
商

品
の
在
庫
不
足
の
た
め

欠

品
や
抽
選
対
応
で
商
品
を
お

届
け
せ
ざ
る
を
得
な
い
状
況

も
発
生
し
た

衛
生
用
品
や

ド
ラ
イ
食
品

冷
食
か
ら
始

ま

た
特
需
だ

た
が

最

終
的
に
は
生
鮮
３
品
を
含
む

ほ
ぼ
す
べ
て
の
食
品
へ
と
広

が
り

ど
の
カ
テ
ゴ
リ

も

平
均
す
る
と
１
２
０
％
前
後

で
伸
長
し
た

６
月
に
入


て
や
や
落
ち
着
き
を
見
せ
て

い
る
も
の
の

そ
の
状
況
が

現
在
も
継
続
し
て
い
る


�
�
こ
れ
だ
け
伸
長
し
た

要
因
を
ど
う
と
ら
え
て
い
ま

す
か


熊
谷

ま
ず

こ
れ
を
機

に
生
協
へ
加
入
し
よ
う
と
い

う
新
規
組
合
員
が
前
年
比
で

約
１
０
５
％
伸
長
し
た
こ
と

が
挙
げ
ら
れ
る

外
出
を
自

粛
し
ス

パ

へ
の
買
い
物

も
家
族
で
１
人
だ
け
な
ど
と

制
限
が
呼
び
か
け
ら
れ
て
い

た
時
期
に

家
庭
ま
で
届
け

て
く
れ
る
生
協
を
利
用
し
て

み
よ
う
と
思
わ
れ
る
方
が
加

入
さ
れ
た


ま
た

そ
れ
以
上
に
大
き

か

た
の
は
こ
れ
ま
で
月
に

１

２
回
し
か
注
文
さ
れ
て

い
な
か

た
組
合
員
の
方
々

が

毎
週
利
用
さ
れ
る
よ
う

に
な

た
こ
と

そ
れ
ま
で

は
ス

パ

で
も
買
い
物
し

て
い
た
が

や
は
り
外
出
を

控
え
る
中
で
生
協
の
宅
配
を

利
用
す
る
回
数
が
増
え
た
と

思
わ
れ
る

新
規
加
入
組
合

員
だ
け
で
な
く

既
存
組
合

員
の
利
用
点
数
と
利
用
高
が

伸
長
し
て
全
体
を
押
し
上
げ

た
と
言
え
る
︵
７
面
﹁
中
国

版
﹂
に
続
く
︶


新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
の
感
染
拡
大
に
よ
り
小
売
業

界
は
こ
の
数
か
月
間

業
態
に
よ
る
明
暗
が
大
き
く
分

か
れ
た

外
出
自
粛
と
そ
れ
に
伴
う
在
宅
時
間
の
長
期

化
に
よ
り

供
給
高
が
大
き
く
伸
長
し
た
の
が
宅
配
事

業
を
主
軸
と
す
る
生
協
で
あ
る

最
近
の
商
品
動
向


さ
ら
に
今
後
の
�
ウ
イ
ズ
コ
ロ
ナ
�
時
代
を
見
据
え
た

商
品
開
発
や
供
給
方
法
に
つ
い
て

中
国
・
四
国
地
方

９
生
協
の
事
業
連
合
で
あ
る
コ

プ
Ｃ
Ｓ
ネ

ト

商

品
事
業
本
部
・
商
品
開
発
課
の
熊
谷
義
夫
統
括
課
長
に

聞
い
た

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今
年
の
業
務
用

冷
食
市
場
は
コ
ロ

ナ
禍
の
影
響
が
大

き
く
み
ら
れ
る


回
復
傾
向
が
み
ら
れ
て
き
た

が

元
の
状
態
に
戻
る
ま
で

に
は
相
当
の
時
間
が
か
か
る

と
み
ら
れ
る


コ
ロ
ナ
禍
の
影
響
が
見
ら

れ
始
め
た
２
月
半
ば
頃
か
ら

外
食
が
落
ち
込
み
始
め

業

務
用
冷
食
市
場
に
も
そ
の
影

響
が
及
ん
だ

３
月
に
は
外

出
の
自
粛
が
広
が
り

在
宅

勤
務
も
増
え
た
こ
と
で
中
心

部
の
外
食

コ
ン
ビ
ニ
へ
の

来
店
者
数
が
減

た
影
響
を

受
け
た
だ
け
で
な
く

学
校

・
産
業
給
食
の
減
少
も
響
い

た

４

５
月
は
外
食

ホ

テ
ル

学
校
給
食
の
需
要
は

ほ
ぼ
消
滅
し
た


一
方
で
中
食
惣
菜
は
お
お

む
ね
前
年
並
み
で
推
移

２

月
末
か
ら
ス

パ

な
ど
へ

の
来
店
者
が
急
増
し
た
こ
と

で
期
待
さ
れ
た
が

パ

ク

・
袋
詰
め
で
販
売
さ
れ
た
こ

と
で
シ
ズ
ル
感
が
下
が
り
販

売
に
影
響

ま
た

ス
ト


ク
性
の
あ
る
家
庭
用
冷
食
な

ど
か
ら
購
入
さ
れ
た
こ
と
も

あ
り

大
き
な
伸
び
は
見
ら

れ
な
か

た


５
月
後
半
の
緊
急
事
態
宣

言
解
除
後
か
ら
一
部
で
回
復

が
始
ま
り

６
月
に
は
給
食

が
再
開
さ
れ
た
こ
と
で
上
向

き
に
な

て
き
た
が

前
年

並
み
に
は
至

て
い
な
い


回
復
が
遅
れ
て
い
る
の
は

ホ
テ
ル
を
含
む
外
食
だ

人

の
移
動
が
低
調
で
あ
る
た

め

こ
れ
ま
で
業
務
用
冷
食

の
導
入
が
進
ん
で
き
た
分
野

だ

た
ホ
テ
ル
ビ


フ


で
は

や
や
回
復
が
見
ら
れ

る
も
の
の
Ｖ
字
回
復
と
は
な


て
い
な
い


外
食
で
は

オ
フ

ス
街

な
ど
で
昼
食
需
要
に
回
復
傾

向
が
み
ら
れ
る
が

宴
会
や

大
人
数
で
の
会
食
が
ほ
ぼ
行

わ
れ
な
い
こ
と
も
あ
り
苦
し

い
状
況
だ


夜
の
飲
酒
が
敬
遠
さ
れ
が

ち
な
た
め

﹁
当
面
は
昼
食

需
要
が
主
と
な
る
の
で
は
﹂

︵
メ

カ

︶
と
み
る
向
き

も
多
い

夜
が
メ

ン
の
居

酒
屋
で
も
ラ
ン
チ
を
始
め
る

と
こ
ろ
も
あ
り

﹁
人
の
動

き
が
戻
ら
な
い
中
で
昼
食
需

要
の
取
り
合
い
と
な
れ
ば
激

戦
に
な
る
の
で
は
﹂
︵
同
︶

と
懸
念
す
る
声
も
聞
か
れ

る
昼

食
や
惣
菜
の
テ
イ
ク
ア

ウ
ト
を
実
施
す
る
動
き
も
あ

る

一
部
で
は
盛
り
上
が


た
店
舗
も
あ

た
よ
う
だ
が

﹁
売
上
げ
の
３
割
強
程
度
を

カ
バ

﹂
︵
飲
食
店
︶
が
実

情
の
よ
う
だ

メ

カ

で

も
テ
イ
ク
ア
ウ
ト
を
支
援
す

る
動
き
が
み
ら
れ

キ
ユ


ピ


ニ
チ
レ
イ
フ

ズ
な

ど
が
Ｗ
ｅ
ｂ
上
で
メ
ニ



な
ど
を
提
案
し
て
い
る


ヤ
マ
サ
醤

油
営
業
本
部

の
上
期
︵
１


６
月
︶
売

上
高
は
前
年

を
上
回
る
実

績
で
着
地
し

た

新
型
コ

ロ
ナ
ウ
イ
ル

ス
感
染
症
が

広

が

る

中

で

業
務
用

が
外
食
不
振

の
影
響
で
苦
戦
す
る
一
方


家
庭
用
が
巣
ご
も
り
消
費
拡

大
の
影
響
で
善
戦
し
た

藤

村
功
営
業
本
部
マ

ケ
テ


ン
グ
部
長
が
１７
日
に
都
内
で

開
い
た
秋
冬
新
商
品
発
表
会

で
明
ら
か
に
し
た


醤
油
は

業
務
用
が
低
調

に
推
移
し

家
庭
用
を
含
む

全
体
と
し
て
も
厳
し
い
展
開

に
な

た

し
か
し

家
庭

用

鮮
度
保
持
容
器
は
伸

長

特
に
﹁
鮮
度
生
活
﹂
６

０
０
�
が
好
調
な
動
き
を
見

せ
た

健
康
ニ

ズ
が
高
ま

る
中
で

同
シ
リ

ズ
の

﹁
減
塩
し

う
ゆ
﹂
の
動
き

も
目
立

た


﹁
絹
し

う
ゆ
﹂
も
伸
長

し
た

２
月
の
リ
ニ


ア

ル

４
月
か
ら
の
新
Ｔ
Ｖ
Ｃ

Ｍ
投
下
が
奏
功

贅
沢
で
上

質
感
の
あ
る
パ

ケ

ジ
が

好
評
で

リ
ピ

ト
率
も
上

昇
し
た

下
期
も
﹁
鮮
度
生

活
﹂
６
０
０
�
と
﹁
絹
し


う
ゆ
﹂
の
両
シ
リ

ズ
を
中

心
に
提
案
を
強
化
す
る


食
品
で
は

濃
縮
つ
ゆ


そ
の
中
で
も
主
力
の
﹁
昆
布

つ
ゆ
﹂
が
伸
長

ス
ト
レ


ト
つ
ゆ
の
立
ち
上
が
り
も
好

調
な
動
き
を
見
せ
た

２
月

発
売
の
﹁
ぱ
ぱ

と
ち

ん

と

こ
れ
�
う
ま
�
つ
ゆ
﹂

も
ほ
ぼ
計
画
通
り
に
推
移


デ
ジ
タ
ル
施
策
の
強
化
が
奏

功
し
た

ぽ
ん
酢
の
主
力

﹁
昆
布
ぽ
ん
酢
﹂
も
特
に
５

０
０
�
が
定
着

﹁
焼
き
し


ぶ
サ
ラ
ダ
う
ど
ん
﹂
な
ど

の
提
案
メ
ニ


も
好
評
だ


た


Ｇ
Ｍ
Ｓ
は
軒
並
み
大
幅
な

改
善

イ
オ
ン
リ
テ

ル
の

既
存
店
伸
長
率
１
０
０
％
超

は
２
月
以
来

引
き
続
き
食

品
が
好
調
に
推
移
し
た
こ
と

に
加
え

在
宅
時
間
の
長
期

化
な
ど
に
よ
り
寝
具
・
寝
装

品
や
テ

ブ
ル
・
キ

チ
ン

ウ
エ
ア
等
ホ

ム
フ


シ


ン
部
門
が
１
１
５
％
と
大

き
く
伸
長

衣
料
品
カ
テ
ゴ

リ

も
前
期
比
７
割
程
度
だ


た
５
月
と
の
対
比
で
２０
�

以
上
改
善
し
た


イ
ト

ヨ

カ

堂
も
大
幅
な
改
善

と
な

た

商
品

売
上
高
︵
前
年
比

１
０
５
・
８
％
︶

が
５
月
比
で
７
・

８
�
改
善
し
た
こ

と
に
加
え

テ
ナ

ン
ト
売
上
げ
︵
前

年
比
９１
・
４
％
︶

の
同
３７
�
改
善
も

大
き
く
寄
与
し
た

イ
ズ
ミ

も
テ
ナ
ン
ト
の
営
業
再
開
な

ど
が
改
善
要
因

ユ
ニ

は

６
月
度
に
つ
い
て
﹁
夏
物
需

要
を
取
り
込
む
な
ど
衣
料

品

住
居
関
連
品
が
二
ケ
タ

増

食
品
も
前
年
超
え
と
な

り
全
カ
テ
ゴ
リ

が
順
調
に

進
捗
し
た
﹂
と
し
て
い
る


た
だ

Ｇ
Ｍ
Ｓ
売
上
げ
の

内
容
を
み
る
と

﹁
食
品
は

鮮
魚

精
肉

青
果
な
ど
の

生
鮮
食
品
や
麺
つ
ゆ
な
ど
の

調
味
料

乾
麺
や
即
席
袋
麺

な
ど
が
伸
長

衣
料
品
は


気
温
上
昇
の
影
響
に
よ
り
夏

物
を
中
心
と
し
た
婦
人
向
け

衣
料
や
肌
着

靴
下

ホ


ム
ウ
エ
ア

住
関
品
は
洗
濯

や
台
所
周
り
の
雑
貨
・
消
耗

品

炊
飯
器
や
ホ

ト
プ
レ


ト
な
ど
の
家
電
製
品

パ

ズ
ル
や
Ｔ
Ｖ
ゲ

ム
な
ど
の

玩
具
が
貢
献
し
た
﹂
︵
ユ
ニ


︶
と
い
う
よ
う
に

依
然

と
し
て
一
定
程
度
の
﹁
巣
ご

も
り
消
費
﹂
が
継
続
し
て
い

る
こ
と
を
う
か
が
わ
せ
る


Ｓ
Ｍ
は
﹁
新
し
い
日
常
﹂

の
下

買
い
物
客
の
来
店
頻

度
低
下
な
ど
で
客
数
１
０
０

％
割
れ
が
続
い
て
い
る
が


客
単
価
は
高
水
準
を
維
持
し

た

特
に
大
都
市
・
周
辺
エ

リ
ア
へ
の
出
店
比
率
が
高
い

ラ
イ
フ
コ

ポ
レ

シ

ン


マ
ル
エ
ツ

成
城
石
井

ヤ

オ
コ


カ
ス
ミ

い
な
げ

や
な
ど
は
客
単
価
が
二
ケ
タ

増

ヤ
オ
コ

は
客
数
９２
％

に
対
し
客
単
価
１
２
２
％
と

い

た
異
常
値
が
続
く


首
都
圏
の
Ｓ
Ｍ
ト

プ
は

現
状
に
つ
い
て
﹁
�
ウ
イ
ズ

コ
ロ
ナ
�
と
言
わ
れ
て
い
る

が

現
場
感
と
し
て
は
�
ア

ン
ダ

コ
ロ
ナ
�
だ

働
き

方
や
お
客
さ
ま
の
生
活
パ
タ


ン
が
変
わ
り

買
い
物
の

仕
方
も
変
化
し
つ
つ
あ
る


コ
ロ
ナ
以
前
に
戻
る
こ
と
は

な
い
の
か
も
し
れ
な
い
と
い

う
危
機
感
を
持

て
い
る


い
ま
現
在

お
客
さ
ま
に
ア

ピ

ル
で
き
る

ご
納
得
い

た
だ
け
る

お
役
に
立
て
る

売
場
を
ど
う
作
る
か
を
見
通

せ
ず

も
が
い
て
い
る
と
こ

ろ
﹂
と
の
認
識
を
示
す


新
型
コ
ロ
ナ
の
収
束
時
期

は
見
通
せ
ず

経
済
の
先
行

き

消
費
行
動
の
変
化
も
予

測
し
に
く
い

新
型
コ
ロ
ナ

ウ
イ
ル
ス
の
新
規
感
染
者
数

が
再
び
増
加
に
転
じ
る
中


量
販
業
界
は
今
後
し
ば
ら

く

﹁
新
た
な
日
常
﹂
に
対

応
し
た
ビ
ジ
ネ
ス
モ
デ
ル
を

模
索
す
る
こ
と
に
な
り
そ
う

だ


主
要
量
販
の
６
月
既
存
店
伸
長

率
は

緊
急
事
態
宣
言
解
除
に
伴

い

�
有
事
�
か
ら
�
平
時
�
に

戻

た
総
合
ス

パ

︵
Ｇ
Ｍ

Ｓ
︶
が
急
回
復

食
品
ス

パ


︵
Ｓ
Ｍ
︶
も
客
数
と
客
単
価
の
乖

離
が
続
き

全
体
の
伸
長
率
こ
そ

鈍
化
し
た
も
の
の

お
お
む
ね
１

０
０
％
超
を
維
持
す
る
な
ど
堅
調

に
推
移
し
た


お
知
ら
せ

２４
日
付
は
休
刊
と
さ
せ

て
い
た
だ
き
ま
す

ご
了

承
下
さ
い
食

品
新
聞
社
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�
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�
�
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﹁
コ
ロ
ナ
禍
で
読
め
な
い
市
場
﹂

︵
業
務
用
冷
食
特
集

４

５
面
︶

﹁
乾
麺
生
産

一
服
感
漂
う
﹂

︵
手
延
べ
麺
＆
乾
麺
版

８
面
︶

き

う
の
主
な
内
容

※イオン九州はＧＭＳ事業の数値
※ライフはライフコーポレーション
※アクシアルはアクシアルリテイリング

１０８．２％９８．６％１０６．７％マルミヤストア

１０９．５％９６．５％１０５．６％丸久

１０５．７％９３．４％９８．８％マルキョウ

１１０．１％９４．７％１０４．３％ＭＶ九州

１０６．１％９９．１％１０５．１％ＭＶ西日本

――１０９．２％オークワ

１０９．３％９６．６％１０５．６％ＭＶ東海

１０８．１％９１．８％９９．２％バロー

１２０．４％８９．７％１０８．０％成城石井

１１２．７％９４．３％１０６．３％いなげや

１１０．５％９４．９％１０４．９％カスミ

１１１．４％９２．０％１０２．５％マルエツ

１１３．８％９０．１％１０２．５％ライフ

１２１．７％９２．０％１１２．１％ヤオコー

１０９．３％９９．６％１０８．８％ベルク

１０９．２％９８．３％１０７．４％アクシアル

１０９．１％９７．０％１０５．９％ヨークベニマル

１０４．６％９７．９％１０２．３％ヤマザワ

――１０１．４％ダイイチ

１０８．５％９５．４％１０３．５％アークス

――１０６．０％イオン九州

――１０３．６％イオン北海道

――９８．３％イズミ

――１０３．６％平和堂

１０２．５％９９．２％１０１．７％ユニー

１０９．６％９６．５％１０５．８％イトーヨーカ堂

――１００．４％イオンリテール

客単価客数売上高企業名

■ＧＭＳ・食品ＳＭ ６月単月既存店伸長率■

緊
急
事
態
宣
言
解
除
受
け

ＧＧ
ＭＭ
ＳＳ
既既
存存
店店
がが
急急
回回
復復

業務用冷食

６
月
回
復
も
外
食
は
厳
し
く

昼
食
需
要
に
シ
フ
ト
の
動
き
も

ヤ

マ

サ

醤

油

上期増収、家庭用牽引
鮮度容器拡大、つゆ好調
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コープＣＳネット
商品事業本部・

商品開発課統括課長

熊谷 義夫氏

食
品
各
分
野
で
２
割
増

主主 要要
６

月量量販販

特特
需需
のの
背背
景景
とと��
ウウ
イイ
ズズ
ココ
ロロ

ナナ
��時時
代代
のの
商商
品品
施施
策策
をを
聞聞
くく
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