
主
要
Ｎ
Ｂ
メ

カ

︵
２
０
２
１
年
３
月
期
／
上
場
売
上
高
上
位
２０
社
︶
の
第
１

四
半
期
連
結
業
績
は

新
型
コ
ロ
ナ
ウ
イ
ル
ス
感
染
症
︵
以
下

新
型
コ
ロ
ナ
︶
の

影
響
を
受
け
た
業
務
用
の
不
振
な
ど
に
よ
り
１４
社
が
減
収
と
な
る
一
方

販
管
費
等

の
圧
縮
に
よ
り
１２
社
が
増
益
を
確
保
し
た

今
第
１
四
半
期
は
�
巣
ご
も
り
消
費
�

関
連
で
家
庭
用
が
好
調
に
推
移
す
る
一
方

外
食
等
の
不
振
を
受
け
て
業
務
用
は
苦

戦

家
庭
用
と
業
務
用
の
比
率
に
よ
り
明
暗
が
分
か
れ
た


売
上
高
上
位
３
社
は

明

治
ホ

ル
デ

ン
グ
ス
が
主

力
の
食
品
セ
グ
メ
ン
ト
で
菓

子
が
前
年
割
れ
と
な

た
ほ

か

株
式
譲
渡
に
よ
り
国
内

子
会
社
３
社
が
連
結
対
象
か

ら
外
れ
た
こ
と
な
ど
に
よ
り

減
収
と
な

た
も
の
の

新

型
コ
ロ
ナ
を
受
け
た
プ
ロ
バ

イ
オ
テ

ク
ス
や
ヨ

グ
ル

ト
の
増
収

販
促
費
の
圧
縮

な
ど
に
よ
り
二
ケ
タ
増
益
と

し
た


日
本
ハ
ム
は

新
型
コ
ロ

ナ
の
影
響
に
よ
り
国
内
の
業

務
用
チ

ネ
ル
と
海
外
事
業

の
販
売
環
境
が
悪
化
し
た
こ

と
で
減
収

利
益
は
減
収
要

因
に
加
え

海
外
事
業
の
販

売
・
仕
入
れ
環
境
の
悪
化
と

プ
ロ
野
球
開
幕
延
期
な
ど
が

響
い
た


味
の
素
は

巣
ご
も
り
需

要
の
伸
長
に
よ
り
家
庭
用

︵
調
味
料
・
食
品

冷
凍
食

品
等
︶
の
販
売
が
増
加
す
る

一
方

外
食
用
・
業
務
用
の

販
売
減
で
減
収

事
業
利
益

は
家
庭
用
の
増
収
効
果
や
マ


ケ
テ

ン
グ
等
の
活
動
抑

制
に
よ
る
費
用
減

動
物
栄

養
の
大
幅
増
益
な
ど
で
二
ケ

タ
増
益


日
清
食
品
ホ

ル
デ

ン

グ
ス
は

国
内
外
の
即
席
麺

事
業
が
好
調
に
推
移
し
た
こ

と
に
加
え

国
内
の
チ
ル
ド

・
冷
凍
麺
の
伸
長
も
あ
り
大

幅
な
増
収

東
洋
水
産
は


内
外
即
席
麺
や
チ
ル
ド
麺
を

中
心
と
す
る
低
温
が
貢
献


カ
ル
ビ

は

前
年
比
２４
％

増
と
な

た
海
外
事
業
が
寄

与
し
た


減
収
各
社
は
業
務
用
の
苦

戦
が
影
響
し
た
形
だ
が

そ

う
し
た
状
況
下

営
業
利
益

で
は
健
闘
す
る
企
業
が
目
立


た

日
清
食
品

東
洋
水

産
は

増
収
効
果
と
コ
ス
ト

減
で
大
幅
増
益

プ
リ
マ
ハ

ム
は

家
庭
用
を
中
心
と
す

る
加
工
食
品
事
業
が
増
収
増

益
と
な

た
こ
と
で
増
益
と

し
た
形
だ


ニ
チ
レ
イ
は

生
産
性
改

善

業
務
効
率
化
や
経
費
抑

制
な
ど
に
よ
り
加
工
食
品
と

低
温
物
流
を
中
心
に
グ
ル


プ
全
体
の
減
収
を
カ
バ



日
清
オ
イ
リ
オ
は

コ
ス
ト

に
見
合

た
適
正
価
格
の
維

持
・
形
成

付
加
価
値
品
の

拡
販
な
ど
に
継
続
的
に
取
り

組
み
収
益
改
善
を
図

た


二
ケ
タ
減
益
と
な

た
日

本
水
産
は

水
産
事
業
の
営

業
利
益
３３
・
３
％
減
が
響
い

た

新
型
コ
ロ
ナ
を
受
け
た

外
食

観
光
需
要
の
急
減
に

よ
る
ホ
テ
ル
・
レ
ス
ト
ラ
ン

向
け
水
産
品
・
業
務
用
食
品

の
販
売
減
が
要
因

日
本
製

粉
は

主
力
の
食
品
事
業
が

売
上
高
５
％
減

営
業
利
益

１９
・
３
％
減
と
な

た
こ
と

が
減
益
要
因

家
庭
用
は
好

調
に
推
移
し
た
も
の
の

業

務
用

中
食
が
苦
戦
し
た


営
業
利
益
率
は
日
清
食
品

ホ

ル
デ

ン
グ
ス
を
筆
頭

に

味
の
素

ヤ
ク
ル
ト
本

社

東
洋
水
産

カ
ル
ビ


が
１０
％
超

日
清
食
品
ホ


ル
デ

ン
グ
ス

東
洋
水
産

は
主
力
の
即
席
麺
事
業
の
増

収
増
益
が
寄
与


通
期
業
績
予
想
は
表
の
通

り

い
ず
れ
も
新
型
コ
ロ
ナ

の
影
響
が
見
通
せ
な
い
こ
と

も
あ
り

保
守
的
な
予
想
と

な

て
い
る


減
収
二
ケ
タ
減
益
予
想
と

し
た
日
清
オ
イ
リ
オ
は

油

脂
・
油
糧
お
よ
び
加
工
食
品

事
業
セ
グ
メ
ン
ト
で
第
２
四

半
期
以
降

家
庭
用
の
需
要

の
伸
び
が
鈍
化
し
て
い
く
と

想
定
し
て
い
る
こ
と
に
加

え

業
務
用
は
引
き
続
き
低

迷
が
続
き

加
工
油
脂

フ
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�
�
�
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カ
ゴ
メ
の
飲
料
事
業
の
秋
冬
向
け
マ

ケ
テ

ン
グ
方
針
が
固
ま

た

﹁
野
菜

の
力
に
＋
︵
プ
ラ
ス
︶
う
ち
か
つ
�
健
康
習
慣
﹂
を
テ

マ
に

﹁
健
康
カ
ラ
ダ
づ

く
り
﹂
﹁
キ
レ
イ
な
カ
ラ
ダ
づ
く
り
﹂
﹁
生
活
習
慣
予
防
﹂
﹁
環
境
対
応
﹂
の
４
課

題
を
軸
と
し

﹁
カ
ゴ
メ
ら
し
い
野
菜
の
力
を
強
化
し
た
飲
料
を
通
じ
て

新
た
な

健
康
習
慣
を
提
案
す
る
﹂
︵
西
田
裕
美
飲
料
企
画
部
部
長
︶


﹁
健
康
カ
ラ
ダ
づ
く
り
﹂

で
は

外
出
自
粛
が
続
く
中

で
﹁
地
産
全
消
﹂
と
い
う
価

値
を
改
め
て
伝
え
る
た
め


﹁
お
家
で
旅
行
気
分
﹂
を
キ


ワ

ド
に
季
節
限
定
の

﹁
野
菜
生
活
１
０
０
﹂
を
発

売
し

店
頭
の
果
実
や
農
家

の
こ
だ
わ
り
情
報
と
連
動
さ

せ

﹁
気
分
転
換
が
で
き
る

情
報
を
発
信
す
る
﹂

季
節

限
定
品
の
購
入
者
の
４
割
は

新
規
ユ

ザ

の
た
め

プ

レ
ミ
ア
ム
果
実
﹁
Ｓ
ｍ
ｏ
ｏ

ｔ
ｈ
ｉ
ｅ
シ

イ
ン
マ
ス
カ


ト
﹂
で
ト
ラ
イ
ア
ル
を
獲

得
し

カ
テ
ゴ
リ

の
活
性

化
を
図
る


冬
の
風
邪
予
防
や
体
調
管

理
に
お
い
て

乳
酸
菌
摂
取

に
加
え
栄
養
摂
取
を
求
め
ら

れ
て
お
り

植
物
性
乳
酸
菌

と
緑
黄
色
野

菜
由
来
の
ビ

タ
ミ
ン
Ａ
の

力
で
身
体
を

ケ
ア
す
る
乳

酸
菌
入
り
の

体
調
サ
ポ


ト
飲
料
﹁
野
菜
生
活
１
０
０

乳
酸
菌
Ｖ
Ａ
＋
﹂
を
１０
月

に
発
売
す
る


﹁
キ
レ
イ
な
カ
ラ
ダ
づ
く

り
﹂
で
は

﹁
野
菜
生
活
１

０
０
﹂
ブ
ラ
ン
ド
２５
周
年
に

当
た
る
今
年
は

今
春
の
新

製
品
﹁
Ｓ
ｏ
ｙ
＋
︵
ソ
イ
プ

ラ
ス
︶
﹂
に
続
き

忙
し
い

女
性
の
悩
み
を
解
決
す
る

﹁
Ｃ
ａ
ｒ
ｅ
＋
︵
ケ
ア
プ
ラ

ス
︶
﹂
を
１０
月
か
ら
発
売
す

る

﹁
野
菜
生
活
１
０
０
﹂

ブ
ラ
ン
ド
初
の
機
能
性
表
示

食
品
と
な
る

３０

４０
代
女

性
は
野
菜
不

足
に
よ
り
肌

の
潤
い
や
冷

え
の
悩
み
を

も



て

お

西
田
部
長
の
話

コ
ロ
ナ

の
影
響
で
免
疫
力
を
高
め
る

た
め
野
菜
摂
取
へ
の
意
識
が

高
ま
り

保

存
で
き
る
野

菜

飲

料

は

�
備
蓄
�
と

い
う
新
た
な

利
点
も
見
直

さ

れ

て

き

た

過
去
２
年
間
の
野
菜
飲

料
市
場
は
や
や
低
迷
し
て
い

た
が

コ
ロ
ナ
の
影
響
で
復

調
傾
向
︵
野
菜
ミ

ク
ス
１

０
４
％

ト
マ
ト
ジ


ス

１
０
３
％
︶
に
あ
り

カ
ゴ

メ
は
シ

ア
︵
５７
％
︶
を
１

％
伸
ば
し
市
場
拡
大
を
牽
引

し
た


特
に
﹁
野
菜
生
活
１
０
０

ア

プ
ル
サ
ラ
ダ
﹂
が
奏

功
し
て
野
菜
果
実
ミ

ク
ス

内
の
金
額
シ

ア
は
２
％
伸

り

仕
事
の
合
間
や
気
分
転

換
へ
の
ニ

ズ
に
合
わ
せ


﹁
肌
の
潤
い
を
守
る
﹂
と

﹁
体
を
温
か
く
保
つ
﹂
の
２

種
を
発
売

Ｔ
Ｖ
Ｃ
Ｍ
に
は

女
優
の
上
野
樹
里
さ
ん
を
起

用
す
る


ま
た

﹁
ラ
ブ
レ
﹂
は
植

物
性
乳
酸
菌
で
女
性
の
美
容

を
サ
ポ

ト
す
る
イ
メ

ジ

を
付
与
し
た
デ
ザ
イ
ン
に
刷

新
し

プ
レ

ン
で
機
能
性

食
品
表
示
化
を
実
現

販
売

価
格
を
維
持
し
な
が
ら
ラ
ブ

レ
菌
数
を
３
倍
に
増
や
す
な

ど

腸
内
環
境
や
お
通
じ
改

善
の
ベ
ネ
フ


ト
を
高
め

た
﹁

生
活
習
慣
病
予
防
﹂
で

は

ヘ
ビ

層
が
拡
大
し
て

い
る
機
能
性
表
示
食
品
﹁
ト

マ
ト
ジ


ス
﹂
の
味
覚
改

良
と
デ
ザ
イ
ン
を
刷
新
し


９
月
か
ら
リ
ニ


ア
ル
発

売
す
る

血
圧
・
コ
レ
ス
テ

ロ

ル
が
気
に
な
る
人
を
タ


ゲ

ト
に

独
自
製
法
で

さ
わ
や
か
な
香
り
を
１
・
５

倍

コ
ク
の
あ
る
味
わ
い
を

１
・
６
倍
に
増
や
し

ヘ
ビ


ユ

ザ

の
飲
用
促
進
と

ス
ト

パ

の
再
取
り
込
み

を
図
る


ま
た

コ
ロ
ナ
に
よ
る
自

粛
生
活
で
運
動
不
足
に
な

り

糖
質
を
控
え
た
食
事
へ

の
意
識
が
高
ま
る
中
で

野

菜
選
定
と
ブ
レ
ン
ド
技
術
を

集
結
し

野
菜
量
を
３
５
０

�
使
用
し
な
が
ら
糖
質
を
５０

％
カ

ト
し
た
﹁
野
菜
一
日

こ
れ
一
本

Ｌ
ｉ
ｇ
ｈ
ｔ
﹂

を
８
月
２５
日
か
ら
１
都
１０
県

で
限
定
発
売
す
る


﹁
環
境
対
応
﹂
で
は

Ｔ

Ｐ
Ａ
バ
イ
オ
キ


プ
化
や

小
容
量
Ｐ
Ｅ
Ｔ
の
リ
サ
イ
ク

ル
Ｐ
Ｅ
Ｔ
使
用

ス
ト
ロ


の
５
％
を
植
物
由
来
化
す
る

こ
と
で
容
器
の
環
境
対
応
を

実
施

９
月
か
ら
２
か
月

間

ス
ム

ジ

全
品
と

﹁
Ｓ
ｏ
ｙ
＋
﹂
を
対
象
に
消

費
者
向
け
に
﹁
３
つ
の
や
さ

し
い
キ

ン
ペ

ン
﹂
を
展

開
す
る


び

レ
ギ

ラ

シ
リ

ズ

は
購
入
率

購
入
金
額
い
ず

れ
も
拡
大
し

間
口
と
奥
行

き
拡
大
に
つ
な
が

た


﹁
Ｓ
ｏ
ｙ
＋
﹂
は

発
売

４
か
月
間
で
市
場
シ

ア
は

約
４
％
に
拡
大
し

豆
乳
市

場
で
新
し
い
価
値
を
創
造

し

課
題
だ

た
若
年
層
獲

得
に
も
成
功

６
月
の
﹁
野

菜
一
日
こ
れ
一
本
﹂
は
全
体

で
１
１
２
％

コ
ロ
ナ
以

降

健
康
予
防
習
慣
ニ

ズ

や
備
蓄
需
要
が
高
ま

た
こ

と
に
よ
り
２
０
０
�
は
二
ケ

タ
伸
長

６
月
に
は
﹁
野
菜

は

肉
に
合
う
の
だ

﹂
を

キ


チ
フ
レ

ズ
に
松
重

豊
さ
ん
を
新
Ｃ
Ｍ
に
起
用
し

た
こ
と
で

惣
菜
と
の
タ
イ

ア

プ
が
実
現
し
た


コ
ロ
ナ
対
策
と
し
て
食
事

バ
ラ
ン
ス

免
疫
力
強
化


ビ
タ
ミ
ン
や
野
菜
の
摂
取
に

対
す
る
意
識
が
高
ま

た


秋
冬
は
外
出
自
粛
や
在
宅
勤

務
に
伴
う
運
動
不
足
や
生
活

習
慣
病
へ
の
対
応

家
族
と

の
食
事
に
よ
る
栄
養

家
で

楽
し
む
パ

テ


旅
行
で

き
な
い
こ
と
へ
の
ス
ト
レ
ス

対
策

気
分
転
換

環
境
・

備
蓄
対
策
へ
の
ニ

ズ
に
応

え
て
い
く



イ
ン
ケ
ミ
カ
ル
も

第
２

四
半
期
以
降

需
要
の
減
少

が
続
く
と
見
込
ん
だ


日
本
ア
ク
セ
ス
は

﹁
料

理
レ
シ
ピ
３
メ
デ

ア
が
選

ぶ
新
商
品
グ
ラ
ン
プ
リ
﹂
を

開
催
す
る

﹁
ク
ラ
シ
ル
﹂

﹁
オ
レ
ン
ジ
ペ

ジ
ｎ
ｅ

ｔ
﹂
﹁
レ
タ
ス
ク
ラ
ブ
ニ



ス
﹂
の
各
Ｗ
ｅ
ｂ
メ
デ


ア
編
集
部
が

秋
冬
新
商
品

を
�
消
費
者
に
近
い
プ
ロ
目

線
�
で
評
価
す
る
初
の
試

み

審
査
結
果
は
２４
日
か

ら

同
社
特
設
サ
イ
トhtt

ps���newgp.
nippon

�
access.

co.
jp

に

て

各
メ
デ

ア
が
セ
レ
ク

ト
し
た
商
品
を
各
社
の
Ｗ
ｅ

ｂ
ペ

ジ
で
公
開
す
る


日
本
ア
ク
セ
ス
で
は
﹁
Ｗ

ｅ
ｂ
メ
デ

ア
を
通
し
て
新

商
品
の
情
報
を
発
信
・
拡
散

す
る
こ
と
で

市
場
の
活
性

化
を
図
る
﹂
方
針
だ


﹁
野
菜
生
活
１
０
０

乳
酸
菌
Ｖ
Ａ
＋
﹂

﹁
野
菜
生
活
１
０
０

Ｃ
ａ
ｒ
ｅ
＋
﹂
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近
年
の
研

究
で
は
鳥
類

は
爬
虫
綱
の

下
位
分
類


つ
ま
り
カ
メ

類
や
ワ
ニ
類

と
同
列
に
爬

虫
類
と
し
て
位
置
づ
け
ら

れ
る
そ
う
だ

鳥
の
祖
先

は
恐
竜
で
あ
る
こ
と
も
分

か

て
い
る

小
鳥
を
飼


て
い
る
人
は
﹁
う
ち
に

は
爬
虫
類
が
い
る
﹂
と
言


て
も
ウ
ソ
で
は
な
さ
そ

う
だ
▼
早
朝
ラ
ン
ニ
ン
グ

中

黄
緑
色
の
恐
竜

い
や

鳥
が
電
線
に
止
ま

て
い

る
の
を
見
か
け
る
よ
う
に

な

た

体
長
３０
�
は
あ

ろ
う
か

十
数
羽
が
群
れ

て
い
た
こ
と
も
あ
る
▼
地

元
の
Ｓ
Ｎ
Ｓ
に
投
稿
し
た

と
こ
ろ
﹁
こ
の
鳥
で
は
な

い
か
﹂
と
鳥
類
研
究
家
ら

の
サ
イ
ト
を
紹
介
さ
れ

た

イ
ン
ド
南
部
や
ス
リ

ラ
ン
カ
に
生
息
す
る
ワ
カ

ケ
ホ
ン
セ
イ
イ
ン
コ
と
い

う
種
ら
し
い

数
十
年
前

か
ら
ペ

ト
が
野
生
化
し

都
内
に
１
千
羽
単
位
の
ね

ぐ
ら
が
あ
る
と
い
う

情

報
を
提
供
す
る
と

お
礼

と
と
も
に
詳
細
な
時
間
な

ど
に
つ
い
て
の
問
い
合
わ

せ
を
い
た
だ
い
た
▼
海
外

で
は
新
型
コ
ロ
ナ
に
伴
う

外
出
規
制
で
人
が
消
え
た

街
で

普
段
は
目
に
し
な

い
動
物
が
徘
徊
し
た
ケ


ス
が
多
く
報
告
さ
れ
た


現
代
の
野
生
動
物
の
多
く

は
人
間
の
生
活
圏
と
隣
接

し
て
暮
ら
し

そ
の
生
態

も
大
き
な
影
響
を
受
け

る

人
類
の
歴
史
は
た
か

だ
か
数
十
万
年

１
億
年

以
上
も
の
隆
盛
を
続
け
た

恐
竜
た
ち
に
は
想
像
も
つ

か
な
い
時
代
に
な

た


家庭用塩

……………………
きょうの主な内容

新型コロナで内需拡
大も、ブランド間の
棚奪激化へ。

��～�� 家庭用塩特集
�� 酒 版

新新型型ココロロナナのの影影響響大大

家
庭
用
と
業
務
用
で
明
暗

家
庭
用
と
業
務
用
で
明
暗

�
巣
ご
も
り
�関
連
が
好
調

大大
手手
ＮＮ
ＢＢ
第第
１１
四四
半半
期期

カ ゴ メ

進
化
す
る�
野
菜
生
活
�

季
節
限
定
品
で�
お
家
旅
行
�
販
促
も

野
菜

飲
料

コ
ロ
ナ
影
響
で
復
調
傾
向
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��料料理理レレシシピピ３３メメデディィアアがが選選ぶぶ
新新商商品品ググラランンププリリ��をを初初開開催催

日

本

ア
ク
セ
ス

※金額単位・百万円、益率は売上高営業利益率、売上予想は通期
※味の素、日本ハムはＩＦＲＳ（国際財務報告基準）。営業利益欄には事業利益を記載
※日清食品ＨＤはＩＦＲＳ。売上高の欄には売上収益を記載

�１１．４％２４，５００５．５％２７０，０００１０．２％１．６％６，５５２４．０％６４，３８５カルビー２０

�１８．４％１５，５００�１．３％２９０，０００６．５％�５．０％４，４０７�６．８％６７，４４８ハウス食品Ｇ本社１９

�１８．９％９，００００．０％３４５，０００２．０％�３３．８％１，６４５�５．７％８０，６８５日本製粉１８

�２０．８％１０，４００�４．０％３２０，０００５．８％１８．６％４，６８５�４．３％８１，０５９日清オイリオＧ１７

―１９，３００―３７０，０００５．２％６．１％４，２６５�１２．９％８２，６６７不二製油Ｇ本社１６

２．９％４７，０００１．２％４１１，０００１１．９％１０．７％１１，０４６�３．５％９２，５２８ヤクルト本社１５

�７．３％１４，５００５．６％４４１，４００５．４％５８．０％５，５７６２．５％１０３，５５８プリマハム１４

７．６％３０，５００２．４％４２６，０００１０．０％７８．２％１０，３７９６．７％１０４，３０４東洋水産１３

――――９．０％�７．５％９，７６５�６．５％１０８，０９０キッコーマン１２

５．４％４３，５００３．７％４８６，０００１４．５％１０２．３％１７，４５２１３．９％１２０，５６１日清食品ＨＤ※１１

１．５％３１，５０００．０％５８５，０００５．７％１４．５％７，８６１�３．３％１３８，０５４ニチレイ１０

２．５％２６，００００．０％５９１，０００４．９％３．２％７，３２８�２．５％１４８，８７７森永乳業９

５．６％１９，０００１．１％６２０，０００３．２％�０．８％５，０２６１．０％１５６，２９８雪印メグミルク８

�１６．８％１９，０００�２．９％６７０，０００２．６％�２５．５％４，２５１�６．８％１６２，２５４日本水産７

�９．９％２６，０００�１．７％７００，０００３．１％�１６．７％５，１８６５．０％１６５，６８５日清製粉Ｇ本社６

――――２．１％�９．６％４，３２５�８．９％２０２，０５６マルハニチロ５

�１３．１％１５，０００�２．６％８３０，０００２．５％５．４％５，０２８�２．８％２０４，９９２伊藤ハム米久ＨＤ４

�９．３％９０，０００�３．９％１，０５７，０００１３．６％２２．５％３３，８１９�６．０％２４７，９２７味の素※３

�１５．５％３７，０００�２．４％１，２００，０００３．３％�１６．７％９，２３０�８．４％２７９，３０５日本ハム※２

７．１％１１０，００００．０％１，２５３，０００８．２％１２．２％２３，１６１�５．９％２８１，１６７明治ＨＤ１

伸長率営業益予想伸長率売上予想益率伸長率営業益伸長率売上高会社名

２０２１年３月期第１四半期決算売上高上位２０社（※非上場除く）

女
性
の
悩
み
へ
機
能
性�
Ｃ
ａ
ｒ
ｅ
＋
�

�１� ２０２０年（令和２年）８月２１日 金曜日（月・水・金曜日発行）第９９６３号 （昭和２２年１月３０日第３種郵便物認可）


