
コンビニ 中間
決算

豆
乳
市
場
が
拡
大
を
続
け
る
中

豆
乳
に
続
く

植
物
性
飲
料
も
広
が
り
を
み
せ
て
い
る

そ
の
筆

頭
に
挙
げ
ら
れ
る
の
が
ア

モ
ン
ド
ミ
ル
ク
で


豆
乳
同
様
に
健
康
志
向
の
高
ま
り
を
背
景
に
右
肩

上
が
り
に
な

て
い
る


日
本
テ
ト
ラ
パ

ク
の
調

べ
に
よ
る
と

ア

モ
ン
ド

ミ
ル
ク
の
１９
年
販
売
金
額
は

前
年
比
２４
％
増
の
６０
億
円


今
年
１
｜
７
月
も
１０
％
以
上

の
伸
び
を
み
せ
て
い
る


こ
の
要
因
に
つ
い
て


﹁
ア

モ
ン
ド
効
果
﹂
で
同

市
場
９
割
強
の
シ

ア
を
握

る
江
崎
グ
リ
コ
は
﹁
ま
と
め

買
い
需
要
に
マ

チ
し
た


も
と
も
と
常
温
で
長
期
保
存

可
能
で
あ

た
が

９
月
か

ら
賞
味
期
限
を
２
３
０
日
か

ら
２
７
０
日
へ
と
延
長
し
た

こ
と
も
功
を
奏
し
て

１
Ｌ

を
ま
と
め
買
い
し
て
い
る
と

の
お
声
も
い
た
だ
い
て
い

る
﹂
と
説
明
す
る


﹁
ア

モ
ン
ド
効
果
﹂
は

１
Ｌ
サ
イ
ズ
が
好
調

こ
の

中
で
﹁
砂
糖
不
使
用
﹂
と
今

年
３
月
に
新
発
売
し
た
﹁
３

種
の
ナ

ツ
﹂
の
２
品
が
牽

引
役
と
な
り

﹁
３
種
の
ナ


ツ
﹂
は
１
Ｌ
に
先
立
ち
販

売
し
て
い
る
２
０
０
�
も
好

調
で
二
ケ
タ
増
で
推
移
し
て

い
る


ポ

カ
サ

ポ
ロ
フ

ド

＆
ビ
バ
レ

ジ
は
３
月
に

﹁
ア

モ
ン
ド
・
ブ
リ


ズ
﹂
を
リ
ニ


ア
ル
発
売

し
１
０
０
０
�
紙
を
従
来
品

に
比
べ
４８
円
値
下
げ
し
た
と

こ
ろ

１
｜
８
月
販
売
実
績

は
﹁
砂
糖
不
使
用
﹂
１
０
０

０
�
紙
が
２
倍

﹁
オ
リ
ジ

ナ
ル
﹂
１
０
０
０
�
紙
が
１

・
５
倍
強
伸
長
し
た


ア

モ
ン
ド
ミ
ル
ク
を
広

く
と
ら
え
て

こ
の
秋
か
ら

マ
カ
ダ
ミ
ア
ナ

ツ
を
使
用

し
た
ナ

ツ
ミ
ル
ク
市
場
の

創
造
に
挑
む
の
は
キ

コ


マ
ン
飲
料

９
月
２８
日
に

﹁
マ
カ
ダ
ミ
ア
ミ
ル
ク

オ

リ
ジ
ナ
ル
﹂
と
﹁
マ
カ
ダ
ミ

ア
ミ
ル
ク

砂
糖
不
使
用
﹂

の
２
品
を
新
発
売
し
た


マ
カ
ダ
ミ
ア
ミ
ル
ク
に
着

目
し
た
理
由
に
つ
い
て

同

社
は
﹁
豆
乳

を
含
め
た
体

に
よ
い
植
物

性
ミ
ル
ク
の

選
択
肢
を
増

や
し
て
い
く

こ

と

に

あ

る

﹂

と

語

る
ダ

ノ
ン
ジ


パ
ン
は


オ

ツ
麦
を

原
料
と
す
る

豆
乳
類
・
植

物
性
ミ
ル
ク
﹁
Ａ
Ｌ
Ｐ
Ｒ
Ｏ

︵
ア
ル
プ
ロ
︶
﹂
を
首
都
圏

で
発
売
し
１０
月
か
ら
全
国
展

開

健
康
志
向
が
高
ま
る

中

牛
乳

豆
乳
に
代
わ
る

第
３
の
ミ
ル
ク
と
し
て
市
場

定
着
を
目
指
し
て
い
る


豆
乳
を
除
く
植
物
性
飲
料

の
こ
れ
ま
で
の
傾
向
を
み
る

と
欧
米
を
中
心
と
し
た
海
外

の
ト
レ
ン
ド
が
遅
れ
て
日
本

に
や

て
く
る
傾
向
に
あ
る


海
外
市
場
に
つ
い
て
日
本

テ
ト
ラ
パ

ク
は
﹁
１９
年
に

ト
レ
ン
ド
が
変
わ

た

ア


モ
ン
ド
の
新
商
品
数
が
大

豆
を
抜
き

ま
た
オ

ツ
麦

も
成
長
し
て
い
る

オ

ツ

麦
や
エ
ン
ド
ウ
豆
な
ど
は
後

発
と
し
て
環
境
・
栄
養
面
で

の
訴
求
を
強
め
て
お
り

こ

の
よ
う
な
訴
求
は
環
境
意
識

の
高
い
ミ
レ
ニ
ア
ル
世
代
や

１０

２０
代
半
ば
の
Ｚ
世
代
に

支
持
さ
れ
る
傾
向
に
あ
る
﹂

と
説
明
す
る


新
素
材
の
可
能
性
が
あ
る

一
方

素
材
の
使
わ
れ
方
も

多
様
化
が
進
み
そ
う
だ


﹁
植
物
性
素
材
を
取
り
入
れ

た
清
涼
飲
料
水
や
植
物
性
ヨ


グ
ル
ト
も
発
売
さ
れ
植
物

性
製
品
の
カ
テ
ゴ
リ

が
拡

大
し
て
い
る
﹂
︵
日
本
テ
ト

ラ
パ

ク
︶
と
み
て
い
る


カ
ゴ
メ
は
﹁
野
菜
生
活
１

０
０
﹂
ブ
ラ
ン
ド
の
新
シ
リ


ズ
と
し
て
﹁
野
菜
生
活

Ｓ
ｏ
ｙ
＋
︵

ソ

イ

プ

ラ

ス
︶
﹂
シ
リ

ズ
を
展
開


同
シ
リ

ズ
は

お
か
ら
を

丸
ご
と
使
用
し
た
青
臭
く
な

い
大
豆
に
果
実
と
野
菜
を
ブ

レ
ン
ド
し
た
も
の
で
２
月
の

発
売
以
降

好
調
に
推
移
し

て
い
る


お
か
ら
を
丸
ご
と
使
用
し

た
飲
料
を
象
徴
す
る
も
の
と

し
て
は
大
塚
食
品
の
大
豆
飲

料
﹁
ス
ゴ
イ
ダ
イ
ズ
﹂
が
挙

げ
ら
れ
る

同
商
品
は
大
豆

た
ん
ぱ
く
や
大
豆
イ
ソ
フ
ラ

ボ
ン
が
摂
取
で
き
る
豆
乳
の

機
能
価
値
に
加
え
て

豆
乳

に
は
ほ
と
ん
ど
含
ま
れ
な
い

食
物
繊
維
も
摂
れ
る
の
が
特

徴
で

厳
選
さ
れ
た
北
海
道

産
の
大
豆
を
１
０
０
％
使
用

し
た
﹁
無
調
整
タ
イ
プ
﹂
が

プ
ラ
ス
で
推
移
し
て
い
る


清
涼
飲
料
水
の
動
き
と
し

て
は

今
年

ア
サ
ヒ
飲
料

が
豆
乳
を
発
酵
さ
せ
て
つ
く


た
﹁
カ
ル
ピ
ス
﹂
と
な
る

﹁
Ｇ
Ｒ
Ｅ
Ｅ
Ｎ

Ｃ
Ａ
Ｌ
Ｐ

Ｉ
Ｓ
﹂
を
発
売
し

植
物
ミ

ル
ク
を
使
用
し
た
新
ブ
ラ
ン

ド
﹁
Ｐ
Ｌ
Ａ
Ｎ
Ｔ

Ｔ
Ｉ
Ｍ

Ｅ
﹂
を
立
ち
上
げ
た


飲
料
以
外
で
は
植
物
性
ヨ


グ
ル
ト
が
活
性
化
し
て
い

る

豆
乳
ヨ

グ
ル
ト
の
展

開
に
加
え
今
年
に
入
り
大
豆

と
ア

モ
ン
ド
使

た
ヨ


グ
ル
ト
が
参
入
し
売
場
を
賑

わ
し
て
い
る

︵
６

１０
面

に
﹁
豆
乳
・
植
物
性
飲
料
特

集
﹂
︶

り
が
ち
な
食
材
を
使

た
レ

シ
ピ
を
掲
載

新
た
に
﹁
納

豆
と
大
根
の
キ

マ
カ
レ


﹂
﹁
も
や
し
カ
レ

チ
ヂ

ミ
﹂
と
い

た
﹁
納
豆
﹂

﹁
も
や
し
﹂
な
ど
の
食
材
を

捨
て
ず
に
お
い
し
く
楽
し
め

る
レ
シ
ピ
を
追
加
し
た

お

い
し
い
カ
レ

を
作
る
た
め

の
ワ
ン
ポ
イ
ン
ト
メ
モ
も
食

材
を
追
加
し
て
紹
介
す
る


調
査
で
は

食
品
ロ
ス
の

認
知
率
は
約
９７
％
で

前
年

︵
９０
％
︶
に
比
べ
約
７
％
上

昇

月
に
１
回
以
上
食
品
・

食
材
を
捨
て
て
し
ま

て
い

る
家
庭
の
割
合
は
約
６
割

で

前
年
︵
７０
％
︶
に
比
べ

約
１
割
減
少
し
た
こ
と
が
分

か

た


最
近
捨
て
て
し
ま

た
食

品
・
食
材
は
﹁
き

う
り
﹂

﹁
レ
タ
ス
﹂
﹁
キ

ベ
ツ
﹂

﹁
パ
ン
﹂
﹁
も
や
し
﹂
の

順

期
限
が
近
づ
い
て
焦


た
こ
と
が
あ
る
食
品
・
食
材

は
﹁
牛
乳
﹂
﹁
豆
腐
﹂
﹁
納

豆
﹂
﹁
卵
﹂
﹁
肉
・
肉
類
﹂

の
順
だ

た


ハ
ウ
ス
食
品
グ

ル

プ
本
社
は

﹁
�
も

と
カ
レ


だ
か
ら
で
き
る

こ
と
�
プ
ロ
ジ


ク
ト
﹂
の
ホ

ム

ペ

ジ
を
リ
ニ



ア
ル
し

食
品

ロ
ス
に
な
り
が
ち

な
食
材
を
使

た
カ
レ

レ

シ
ピ
を
追
加
す
る
と
と
も

に

前
年
も
実
施
し
た
﹁
食

品
ロ
ス
に
関
す
る
ア
ン
ケ


ト
調
査
結
果
﹂
の
最
新
版
を

公
開
し
た

１０
月
の
﹁
食
品

ロ
ス
削
減
月
間
﹂
や
１０
月
３０

日
の
﹁
食
品
ロ
ス
削
減
の

日
﹂
に
合
わ
せ

レ
シ
ピ
や

調
査
結
果
を
発
信

食
品
ロ

ス
が
各
家
庭
か
ら
も
出
て
い

る
こ
と
を
知
る
き

か
け


楽
し
く

お
い
し
く
食
品
ロ

ス
を
減
ら
す
ヒ
ン
ト
に
し
て

も
ら
い
た
い
考
え
だ


ホ

ム
ペ

ジ
で
は

Ｔ

Ｖ
Ｃ
Ｍ
で
も
紹
介
し
た
﹁
豆

腐
と
キ

ベ
ツ
の
カ
レ

﹂

を
は
じ
め

食
品
ロ
ス
に
な
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２
月
期
決

算
大
手
量
販

の
第
２
四
半

期
決
算
発
表

が

始

ま



た

新
型
コ

ロ
ナ
の
影
響

が
注
目
さ
れ
た
が

巣
ご

も
り
消
費
を
受
け
た
Ｓ
Ｍ

が
収
益
を
伸
ば
す
一
方


Ｇ
Ｍ
Ｓ
は
衣
料
品
の
マ
イ

ナ
ス
な
ど
が
響
き

全
体

的
に
苦
戦
す
る
と
い
う
対

照
的
な
結
果
と
な

た
▼

Ｓ
Ｍ
は

ま
と
め
買
い
な

ど
よ
る
買
上
点
数
の
増

加

緊
急
事
態
宣
言
を
受

け
た
チ
ラ
シ
販
促
自
粛
な

ど
に
よ
る
販
管
費
の
圧
縮

が
利
益
の
押
し
上
げ
要
因

と
な

た

販
促
を
打
た

ず
に
モ
ノ
が
売
れ
る
の
だ

か
ら

儲
か
る
の
は
当
た

り
前
と
言
え
そ
う
だ
が


企
業
業
績
が
好
調
に
推
移

す
る
一
方

４
月
１４
日


Ｓ
Ｍ
３
団
体
が
報
道
機
関

に
対
し

﹁
新
型
コ
ロ
ナ

ウ
イ
ル
ス
報
道
に
関
す
る

ご
協
力
と
お
願
い
﹂
と

題
す
る
異
例
の
協
力
要
請

を
行

た
▼
緊
急
事
態
宣

言
発
出
を
受
け

Ｓ
Ｍ
店

頭
で
は

買
物
客
の
過
剰

な
要
求
に
追
わ
れ
る
一

方

従
業
員
用
の
マ
ス
ク

等
が
枯
渇
す
る
な
ど

現

場
従
業
員
か
ら
﹁
ギ
リ
ギ

リ
の
状
態
で
日
々
業
務
を

行

て
い
る
﹂
と
い
う
叫

び
も
多
数
寄
せ
ら
れ
る
と

い
う
緊
迫
し
た
状
況
が
あ


た
こ
と
も
事
実
▼
好
業

績
の
裏
側
に
は

パ

ト

従
業
員
を
含
め

エ

セ

ン
シ

ル
ワ

カ

と
し

て
フ
ル
稼
働
し
た
人
々
の

献
身
的
な
支
え
が
あ

た

こ
と
を
忘
れ
て
は
な
ら
な

い


コ
ロ
ナ
後
の
消
費
環
境
激
変
が
大
き
く

影
を
落
と
し
た

上
場
コ
ン
ビ
ニ
各
社
の

中
間
決
算

外
出
自
粛

テ
レ
ワ

ク
の

広
が
り
か
ら
都
心
部
を
中
心
に
客
数
が
落

ち
込
む
一
方

生
活
者
が
近
所
の
コ
ン
ビ

ニ
に
日
々
の
買
い
物
の
軸
足
を
移
す
傾
向

に
は
拍
車
が
か
か
り

客
単
価
は
拡
大


加
盟
店
と
本
部
と
の
関
係
や
ビ
ジ
ネ
ス
モ

デ
ル
の
在
り
方
に
も
改
め
て
注
目
が
集
ま

り

風
雲
急
を
告
げ
る
気
配
だ


各
社
の
単
体
営
業
利
益
を

み
る
と

約
１
割
減
に
と
ど

ま

た
セ
ブ
ン
｜
イ
レ
ブ
ン

に
対
し

フ

ミ
マ

ロ


ソ
ン
は
５
割
前
後
の
減
少


そ
の
他
も
赤
字
ま
た
は
大
幅

な
減
少
を
喫
し
た

既
存
店

売
上
高
も
１
割
前
後
の
減
少

と
な

た
社
が
多
い
な
か

で

セ
ブ
ン
は
３
％
減
に
と

ど
ま

て
い
る


ス

パ

代
替
と
し
て
の

コ
ン
ビ
ニ
利
用
が
増
え
た
こ

と
に
よ
る
客
単
価
の
増
加
率

は

い
ず
れ
の
社
で
も
大
差

が
な
い

一
方
で

セ
ブ
ン

は
生
鮮
や
日
配

冷
食
な
ど

コ
ン
ビ
ニ
で
の
購
買
が
急
増

す
る
カ
テ
ゴ
リ

を
軸
と
し

た
新
レ
イ
ア
ウ
ト
売
場
を
近

年
拡
大
し
て
き
た
こ
と
も
背

景
に

客
数
の
減
少
を
最
小

限
に
抑
え
る
こ
と
に
成
功


昨
夏
の
ス
マ
ホ
決
済
ト
ラ
ブ

ル
に
伴
う
客
離
れ
の
反
動
も

あ
る
も
の
の

非
常
時
に
も

セ
ブ
ン
の
�
稼
ぐ
力
�
を
証

明
し
た
形
だ


セ
ブ
ン
＆
ア
イ
Ｈ
Ｄ
の
井

阪
隆
一
社
長
は
﹁
コ
ロ
ナ
後

の
購
買
行
動
の
変
化
が
顕
著

と
な
り

在
宅
勤
務

巣
ご

も
り

家
飲
み
な
ど
の
需
要

が
拡
大

ま
と
め
買
い
も
増

え
て

客
単
価
増
に
つ
な
が


て
い
る
﹂
と
し
て

新
た

な
ニ

ズ
に
対
応
し
た
売
場

レ
イ
ア
ウ
ト
を
下
期
だ
け
で

全
店
の
４
割
近
い
８
千
店
に

導
入
す
る
方
針
を
示
し
た


激
変
す
る
消
費
環
境
に


各
社
と
も
対
応
を
急
ぐ


﹁
乱
暴
に
言
え
ば

こ
れ
ま

で
は
商
品
を
並
べ
れ
ば
売
れ

て
い
た
部
分
が
あ
る

今
回

の
コ
ロ
ナ
で
最
も
変
わ

た

の
は

加
盟
店
も
わ
れ
わ
れ

も
そ
う
だ
が

い
ま
一
度
お

客
さ
ま
を
向
い
て
現
場
を
作

り
直
さ
な
い
と
い
け
な
い
と

い
う
こ
と

そ
れ
を
痛
感
さ

せ
ら
れ
た
﹂
︵
フ

ミ
リ


マ

ト
澤
田
貴
司
社
長
︶


伊
藤
忠
商
事
の
１
０
０
％

子
会
社
と
な
り
非
上
場
化
す

る
同
社
で
は

激
変
す
る
環

境
に
さ
ら
に
ス
ピ

デ



に
対
応
し
て
い
く
構
え


今
後
は
ど
う
な
る
の
か


下
期
は

コ
ロ
ナ
の
感
染
再

拡
大
も
依
然
と
し
て
懸
念
さ

れ
る
状
況
だ


﹁
﹃
ハ
ン
マ

＆
ダ
ン

ス
﹄
と
言
わ
れ
る

感
染
拡

大
と
い
う
ハ
ン
マ

に
よ


て
外
出
自
粛
や
移
動
制
限
が

起
こ
り

緩
和
さ
れ
る
と
活

動
が
活
発
化
す
る

ハ
ン
マ


の
時
期
に
日
常
生
活
を
支

え

ダ
ン
ス
時
期
が
来
た
と

き
に
活
発
化
す
る
需
要
を
つ

か
む

収
入
不
安
が
増
す
下

期
は

ア

パ

な
だ
け
で

な
く
お
得
感
が
あ
る
商
品
も

ど
ん
ど
ん
投
入
し
て
い
く
﹂

︵
ロ

ソ
ン
竹
増
貞
信
社

長
︶


先
月
に
は

ミ
ニ
ス
ト


プ
が
来
年
９
月
か
ら
の
新
Ｆ

Ｃ
契
約
導
入
を
発
表

業
界

で
従
来
主
流
だ

た
ロ
イ
ヤ

リ
テ

モ
デ
ル
か
ら

事
業

利
益
分
配
モ
デ
ル
に
転
換
す

る

２４
時
間
営
業
な
ど
と
並

ん
で
本
部
が
安
定
収
益
確
保

の
前
提
と
し
て
き
た

い
わ

ゆ
る
﹁
コ
ン
ビ
ニ
会
計
﹂
に

メ
ス
を
入
れ
る
も
の
だ


決
算
会
見
で
も
各
社
の
反

応
を
う
か
が
う
質
問
が
相
次

い
だ
が

﹁
チ


ジ
見
直

し
な
ど
に
よ
り
加
盟
店
利
益

は
増
え
て
い
る

現
段
階
で

Ｆ
Ｃ
契
約
の
見
直
し
は
考
え

て
い
な
い
﹂
︵
セ
ブ
ン
＆
ア

イ
Ｈ
Ｄ
井
阪
氏
︶

﹁
ミ
ニ

ス
ト

プ
の
決
定
に
つ
い
て

背
景
や
意
図
は
分
か
ら
ず


私
か
ら
言
う
こ
と
は
な
い
﹂

︵
フ

ミ
マ
澤
田
氏
︶


﹁
足
元
で
は
そ
う
い

た
こ

と
は
検
討
し
て
い
な
い

店

利
益
基
軸
経
営
を
進
め
て
い

く
﹂
︵
ロ

ソ
ン
竹
増
氏
︶

な
ど

ト

プ
ら
は
一
様
に

直
接
の
論
評
を
避
け
た


豆乳・植物性飲料

……………………
きょうの主な内容

��～�� 中国地区卸特集
�パート１�

健康志向の高まりで
豆乳をはじめとする
植物性飲料が拡大。

��～�� 豆乳・植物性
飲 料 特 集

特記あるもの以外は単位・百万円、（ ）内は前年同期比または前期末比
ファミリーマート�決算はＩＦＲＳ適用。営業総収入には営業収益、営業利益には事業利益、経常
利益には税引前利益の数値を記した
スリーエフ�数値は子会社エル・ティーエフが運営する「ローソン・スリーエフ」および惣菜強化
店「ｇｏｏｚ」（３店）の実績

３５０
（－４）

２４４
（－５２）

１，９９７
（－１）

１３，９２０
（＋４９）

１５，７０９
（＋１２７）

２０，９２３
（＋７）

店舗数

５３０
（－７）

３１３
（－１３）

４１０
（－４．６）

４８５
（－５８）

４８８
（－５２）

６４１
（－１８）

全店平均日販
［千円］

３０．６％
（－０．１）

２５．６
（－１．１）

３０．９％
（±０）

３１．２％
（－０．１）

３０．４％
（－０．４）

３１．９％
（－０．１）

粗利率

＋１１．０％＋７．８％＋７．０％＋７．７％＋６．７％＋８．６客単価

既
存
店

－１１．５％－１９．７％－１１．１％－１５．５％－１４．６％－１０．７客数

－１．８％－１３．５％－４．８％－９．０％－９．８％－３．０％売上高

３１
（－６８．０％）

�５８４
（－）

�２，０３１
（－）

３，３０７
（＋１６．４％）

�１２，７０３
（－）

－
－

当期純利益

１４２
（－６２．３％）

�５１２
（－）

�１，３０６
（－）

１４，８６２
（－５７．７％）

�２０，０７５
（－）

－
－

経常利益

１１７
（－６６．７％）

�５５６
（－）

�１，１６３
（－）

１６，６９０
（－５４．６％）

２２，５３２
（－４６．０％）

１１８，２５６
（－１０．７％）

営業利益

６，４３０
（－１．９％）

９，８３９
（－３．６％）

３４，８４３
（－４．８％）

３２２，８９０
（－１２．５％）

１８７，６２７
（－１０．９％）

４２４，８５７
（－５．１％）

営業総収入

３１，２５６
（－３．１％）

１８，０１０
（－７．０％）

１４８，５２７
（－８．３％）

１，１７３，２５４
（－８．１％）

１，３６２，２０９
（－１０．５％）

２，４４５，４４４
（－３．４％）

全店売上高

スリーエフポプラミニストップローソン
ファミリー

マート
セブン―
イレブン

■ＣＶＳ各社の２０２１年２月期 第２四半期業績（単体）
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カ
レ

で
食
品
ロ
ス
削
減

納
豆
を
使

た
レ
シ
ピ
も

ハウス食品グループ本社

お
知
ら
せ

１４
日
付
は
休
刊
と
さ
せ

て
い
た
だ
き
ま
す

ご
了

承
下
さ
い
食

品
新
聞
社
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豆
乳

ア

モ
ン
ド

オ

ツ
麦

な
ど

栄
養
価
値
と
環
境
意
識
の
高
ま
り
が
背
景

�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����
�����

非非
常常
時時
のの��
稼稼
ぐぐ
力力
��
でで
明明
暗暗

環
境
激
変
対
応
急
ぐ
各
社

�１� ２０２０年（令和２年）１０月１２日 月曜日（月・水・金曜日発行）第９９８４号 （昭和２２年１月３０日第３種郵便物認可）


